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章节摘录

版权页：   插图：    21世纪，不仅是国家公关时代，更是品牌竞争时代。
良好的国家形象是国家“软实力”的核心组成部分，是提升国家国际竞争力的重要推动力，同时国家
品牌形象与该国在国际上的竞争力密切相关。
从战略的高度来看，创建国家品牌、提升软实力是加强竞争优势的大事。
国家品牌推广的一个重要任务就是发现国家现有形象与未来理想之间的差距，利用软实力中相关资源
进行有效的沟通宣传，促使受众改变对该国过时或错误的印象，接受所宣传的新形象。
因此，提升国家软实力，从根本上说就是要树立鲜明而富有魅力的国家品牌或国家形象。
 21世纪，全球的发展将主要依赖于数以百万计的生机勃发的城市的增长，国家的竞争突出表现为城市
的竞争。
中国城市品牌价值的含金量，在很大程度上决定着中国形象在全世界的竞争力和吸引力。
在中国城市化步伐越来越快、政府致力于在全球范围内提升国家形象的大背景下，城市品牌建设已成
为城市管理者的工作重点之一。
 2010年上海世博会的主题“城市让生活更美好”非常好地诠释了城市对人类生活的重要性。
世博会首次以“城市”为主题，实质上反映了进入21世纪以来，人类对于城市问题的关切和探讨比以
往任何时候都更为紧迫。
城市聚集了人类的财富、文明和智慧，也引发了空间冲突、文化摩擦、资源短缺和环境污染。
200多年前，全球仅有2％的人口居住在城市，而到2010年，根据联合国的预测，全世界的城市人口将
占总人口的55％。
就中国而言，从1978年到2000年，城市人口占全国总人口的比重由17.9％提高到36.1％。
面临快速城市化的挑战，如何打造有个性和特点的城市形象和城市品牌应该是每个城市管理者都应该
慎重思考的问题。
中国正在大踏步地走城市化进程，很多的城市具有自身独特的元素可以使用，这就要看城市管理者们
是不是有这种整合能力可以将这些宝贵资源很好地挖掘出来，其中的措施包括为城市精准定位、制定
发展特色企业品牌鼓励政策、大力推广具有城市特色的亮点等，这些都是树立城市形象的思路，也是
打造城市品牌的出路，更是提升中国国家形象的有效路径。
 现阶段提升中国城市品牌需谨防“四大误区” 城市品牌定位是城市品牌的核心和灵魂。
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