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内容概要

　　《电视媒体的政治经济学：广告系统在电视50年发展史中的地位与作用》电视媒体的市场行为，
因国家、时代的不同而各异。
《电视媒体的政治经济学：广告系统在电视50年发展史中的地位与作用》以政治经济学和产业论的复
合视角关注了中国电视在50年发展史中的市场行为。
采用实证研究手法，以电视台经营方式的调整发展为基轴，考察了广告机制在电视中的定位和功能的
变化，并通过与西方电视媒体的市场特征的比较，分析了市场竞争机制的确立对中国电视的影响和意
义。
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作者简介

　　杨霜，中国人民大学幽际关系学院本科毕业，东京大学社会信息学（传播学）硕士，博士。
现任西南财经大学人文学院副教授，主要从事媒体传播、社会信息学研究。
在日本核心期刊上发表论文《对中旧卫星电视的实例考察》、《试论关系营销战略中网络广告的功能
》等多篇，合著出版《传播的政治学》（庆应义塾大学出版会株式会社）。
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