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内容概要

品牌是企业核心的竞争力，拥有品牌，企业才能在市场竞争中掌握主动权。
本书中作者结合成功案例。
从经济学、营销学和法学多方面深入分析每一种发展模式，使得企业可以从这些成功案例中找到一条
适合自己品牌发展的道路。
同时，本书希望以我国企业品牌经营管理的现实状况和意识状态为研究基础，为市场经济建设新时期
企业的经济结构和发展模式调整，摆脱当前金融危机所带来的经济发展阴霾，提供一条可资应用的品
牌发展出路。
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