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前言

加人世界贸易组织近十年的时间里，我国发展所面临的国际竞争日趋激烈。
温家宝总理指出，国家间的竞争说到底就是知识产权竞争。
我们建设创新型国家、创新型企业，必须依靠自主创新。
其中最主要的是专利技术创新和品牌创新。
如果说专利创新处于产品创新的前端，那么品牌创新则最终保障产品的市场优势。
商标，特别是驰名商标，不断扩大产品的市场占有率，提高产品的市场收益率。
为了更好地保障商标权的创造、运用、管理，保护商标权，发挥商标的各项经济功能，发挥商标法的
各项制度功能，国家工商行政管理总局、最高人民法院、地方人民政府及其有关部门、中央和地方企
业依据国务院发布的《国家知识产权战略纲要》，制定实施了相应的执法、司法以及管理制度。
这些制度的有效实施不断推进我国商标战略向纵深发展，提高了国家和企业的经济竞争力。
为了总结我国商标立法、执法、司法和管理的经验成就，展望商标法的发展前景，为法学界、法律界
、企业界和政府管理部门提供有益的理论指导，我们精心组织编写了《商标法专题研究》一书。
商标法的内容繁多，都值得细细研究。
而我们选取若干亟待解决的难度较大的问题作为研究对象，目的在于抓住主要矛盾，解决主要问题，
力求全面、系统地阐释每个问题的因果关系，提出相应的对策。
本书的编写坚持“以我为主”的原则，主要研究中国商标法实践和理论中的重大课题。
本书从商标法的目的、价值、功能、原则、法律关系等基本问题人手，研究了我国商标法的源流、两
岸三地商标法的异同；国家、地方和企业商标战略的实施；集体商标和证明商标的运用与保护；商标
权的投资与融资担保；商标海外侵权与维权；商标恶意异议与典型侵权救济等问题。
根据不同的论题，我们运用了相应的研究方法。
如运用历史分析法，研究中国商标制度发展历程；运用比较法，研究“一国两制”的商标制度；运用
系统分析法，研究商标战略的纵向结构；运用经济分析法，研究集体商标和证明商标的价值利用、商
标权投资与融资的价值基础。
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内容概要

　　《商标法专题研究》重点研究商标法的基本价值、基本原则、基本范畴，商标法的历史沿革与未
来发展的基本规律，商标战略制度的实施与完善建议，我国区际商标制度的协调机制。
重点解决的难题主要包括证明商标与集体商标的保护利用、地理标志如何促进农业发展、驰名商标保
护与打造国际品牌、我国商标的海外维权机制、商标权担保融资制度、商标争议处理制度的改革。
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书籍目录

第一章 商标法基本问题第一节 商标法的目的第二节 商标法的价值第三节 商标法的功能第四节 商标法
的原则第五节 商标法律关系第二章 中国商标立法的现状与趋势第一节 商标法的产生与发展第二节 中
国区际商标制度第三节 中国商标法的未来趋势第三章 商标战略制度第一节 商标战略的制度化与规范
化第二节 国外商标战略制度及其借鉴第三节 中国商标战略制度及其实施第四节 中国商标制度的国际
化目标第四章 集体商标与证明商标制度第一节 集体商标的基本界定第二节 集体商标的运用与保护第
三节 证明商标的基本界定第四节 证明商标的运用与保护第五节 集体商标与证明商标保护国际立法第
五章 商标权投资与融资制度第一节 商标价值评估制度第二节 商标权投资制度第三节 商标权质押融资
制度第六章 中国商标海外维权制度第一节 国际商标注册制度第二节 世界贸易组织规则与商标保护第
三节 中国商标海外维权制度第七章 商标异议与典型侵权救济第一节 商标异议的基本界定第二节 恶意
商标异议的法律规制第三节 典型商标侵权救济后记
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章节摘录

在现代社会，消费者和生产者的完全分离意味着厂商应当为商品找到一种直接能与消费者沟通的渠道
。
商标就是重要的渠道之一。
现代消费者已经习惯于通过商标识别商品。
产品来源的识别对于确保消费者在购买商品时作出最后的决定是十分关键的。
由于生产同类商品的厂商竞争的存在，同类商品具有很多不同的商标，消费者会通过购买实践而逐渐
地趋向于偏爱其中的某一个或某一些商标的商品。
久而久之，他们可能会对这些少量的商标商品形成一种商标虬隋结”。
一旦形成这种情结，很多消费者将不会轻易改变自己的商标导向，因为对他们来说，这些商标比其他
的商标具有更重要的文化意义。
与消费者这种商标心理相一致，厂商的市场营销行为也集中于使消费者以商标为参照来购买商品。
毋庸置疑，当一个单词或者符号等作为商标在一个特定的商品上使用而使其含义变得特定时，它就具
有了反映该商品信息的功能。
在众多同类商品的选购中，商标正好充当了“商品信息指示器”的作用。
其二，商标标示商品质量一致性增进消费者利益。
同一商标标识了同一质量的产品这一信息，会使消费者在购买商品时获得一种安全感。
这种安全感使消费者进入了一个更大的市场，在这个市场中消费者只需要认牌购货。
可见，在维持商品同一质量基础上获得的安全感，促进了消费者对特定商标商品的青睐。
反过来，厂商也获得了继续维持产品质量的动力。
换言之，商标促进了商品生产者提高商品质量并坚持商品质量的一致性。
这种在确保商品质量一致性基础上形成的消费者对商标商品的信任感，最终会积极影响厂商销售此类
商品的市场占有率。
因此，对商标的法律保护，为厂商针对消费者对其商标认可的行为进行投资提供了激励，商标法对生
产者为了通过保持产品质量的一致性来维护在消费者中的信誉也提供了激励。
商标法确保商品质量的一致性，这是形成特定商标信誉的基础和保障。
一个特定的商标确保了购买者在市场中购买同一来源与同一质量的商品。
换言之，商标之所以代表了被附载的商品生产者的商誉，是因为它体现了商品的同一来源和商品质量
的一致性。
商标受到保护，是基于其通过商标权人对商品质量的维护而在贸易中获得重要性。
像美国《兰哈姆法》提供的最有价值和重要的保护之一是“控制在商标名义下制造和出售商品的质量
的权利”。
美国国会报告在指出商标是竞争的本质时，也指出“商标鼓励质量的维护”。
有关判例则指出“商标法允许消费者依赖于产品质量的连续性”。
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后记

世界各国和国际立法对商标法给予了与专利法同等的立法地位。
这说明商标法是建立健全市场经济法制不可或缺的法律规范。
商标法的学习研究和适用应得到政府、企业和学术机构的普遍重视。
本书是我们撰写《知识产权法》之后的又一新作。
全书的框架和内容绝大部分是我们自己的别出心裁，但引用前人的成果是必不可少的。
几乎所有的引用都注明了出处，以尊重他人的版权。
如果还有疏漏，敬请有关作者谅解。
本书的写作首先得到了江苏大学专著出版基金的资助，使我们能够专心写作。
我们希望本书不会令资助者失望。
在写作过程中，我们深入到一些企业进行调研，他们给予了大力协助。
这里需要提及的是江苏赛威电气设备有限公司和江苏安普特防爆科技有限公司。
好友李冠新、李斌、李玉虎、胡小红等博士给予了很多精神支持，在此谨表谢意。
本书的写作得到了知识产权出版社的大力支持。
能与专业的出版社合作，我们感到十分欣慰。
感谢责编的辛勤劳动。
本书是集体合作的结晶，但明确分工及相应的权利义务是十分必要的。
全书大纲的提出和统稿由冯涛负责，同时独立撰写了第一、二、三、六章，第七章第一、三、四节。
牛玉兵（江苏大学）参与撰写了第四章、第七章第二节。
尚清锋（南京大学）参与撰写了第五章。
对两位同志参与研究表示感谢。
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编辑推荐

《商标法专题研究》是由知识产权出版社出版的。
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