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内容概要

许苗苗所著的《大都市小空间——写字楼阶层的诞生与新都市文化》是一本关于当代知识分子命运的
著作。

作者用感性兼具理性的语言细细分析办公楼的称呼如何转变为今日时尚而流行的写字楼、写字楼阶层
如何诞生及他们工作、生活与情感世界的悲欢。
作者借写字楼阶层这一人群予以很好地展示了网络信息社会飞速发展所带来的新都市文化，启人深省
。

《大都市小空间——写字楼阶层的诞生与新都市文化》适合对都市知识分子文化感兴趣的大众及相关
研究人士阅读。
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作者简介

许苗苗(1977～
)，北京市人，2008年毕业于北京师范大学，获文学博士学位。
现为北京市社会科学院文化研究所科研人员，主要研究方向为都市文化、网络文化。
1993年即加入甘肃省作协，成为最小的会员，出版了散文集《青春小站》(中国少年儿童出版社，1996
年)。
自1999年开始研究网络文学，曾出版研究专著《性别视野中的网络文学》(九州出版社，2004年)。
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章节摘录

　　都市很古老，写字楼很现代；街道很呆板，写字楼很浪漫；花园很漂亮，写字楼很酷；人很矮，
写字楼很高⋯⋯写字楼就这样，它既是不可或缺的都市景观，又仿佛与周遭格格不入。
本书中的写字楼并不是具体的某座，而是群体的缩影，是想象的焦点，是“典型的”写字楼。
　　典型的写字楼通常遵循业内最高“5A级甲级”写字楼标准，在公众媒体报导中，有的还被冠以“
超5A”称号。
“人性化设计”“智能型控制”“国际化管理”等既不逾越潮流又不流于平庸的广告语被文案慷慨地
加诸其上。
它“系出名门”，由国际知名大师担当设计，从图纸起就秉承先进、时尚、人性化的理念，规划、建
筑、监理都是顶尖团队，囊括业内多项国际、国内大奖。
它会被定位为新的都市地标、商务中心的领航建筑。
为拿下它所在的黄金地段，开发商不惜在竞标时填上一个天文数字，但这不算什么，开发商、物业、
销售、媒体甚至路过的行人都对其未来业绩充满信心。
连同行竞争者都免不了竖起大拇指，并暗自盘算着即将到来的挑战。
作为高品位写字楼，它只租不售，业主能够更充分地挖掘升值潜力，租户的层次和级别也能得到掌控
和保障。
它功能完善，除了办公区域，还包括酒店、展厅、商场、健身中心、咖啡馆、便利店、高档餐饮、金
融机构等。
尽管这些配套商业生意兴隆、人流涌动，然而由于出入口设计巧妙，它们绝对不会影响到办公区的环
境。
写字楼内部装修豪华却不庸俗，恰到好处地将舒适性与功能性相结合。
无论是正式的国际会谈，还是工作之余私人小憩，这里都能提供恰当的场所。
　　⋯⋯
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