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内容概要

　　《品牌制胜：高校品牌战略体系的构建及实施》从战略管理的视野出发，综合运用品牌学、高等
教育学、公共关系学、营销学、传播学的相关理论，结合高校自身的特点和规律，通过文献法、个案
分析、比较研究、定性定量分析、横向研究、纵向剖析等方法，对高校品牌及品牌战略进行了界定和
分析，在此基础上，从战略分析、战略制定、战略实施以及战略评估四个方面，就高校品牌战略体系
的构建及实施进行了探讨和研究，并建立了高校品牌价值的评估模型。
这些研究和探索，对我国广大高校管理者增强品牌意识、实施品牌战略、培育品牌高校、促进高校的
科学发展提供了有益的思路和可操作路径。
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章节摘录

　　高等学校是社会的重要组成部分，高校实施的品牌战略不是在真空中进行，其战略实施的成效必
然会受到外部环境的影响。
因此，要制定适应社会经济发展规律、符合高校自身实际的品牌战略，就必须要深入分析高校所处的
外部环境，了解其现在变化的情况和未来的发展趋势，从中寻找可以利用的机会，规避可能碰到的威
胁。
高校外部环境因素分析包括宏观环境因素分析和高等教育市场环境分析。
　　一、宏观环境因素分析　　宏观环境因素是指对高校品牌战略的实施产生普遍影响的因素，主要
包括宏观政治环境、经济环境、体制环境以及人口、技术与自然地理环境因素。
　　（一）政治环境因素　　政治是以经济为基础的上层建筑，是经济的集中表现，是以政治权力为
核心展开的各种社会活动和社会关系的总和。
政治是阶级利益的集中反映，政治对高等教育不但有着直接的制约作用，而且，这种制约作用波及高
等教育的一切方面。
从高等教育的领导权到高等教育的享受权，从高等教育事业发展的规模到速度，从高等教育的总目标
到各级各类高校教育的具体目标，从国家教育制度到高校管理制度，从教育内容到教育方法，无不反
映出政治对高等教育的制约作用，并且这种制约作用是巨大的。
政治规定了高等教育的发展方向。
它对高等教育的影响主要有组织手段、方针政策、法律法规以及思想教育等因素。
　　⋯⋯
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