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内容概要

　　《中等职业教育改革创新规划教材：电子电器产品市场与经营》根据教育部中等职业教育教学改
革的要求，从电子电器产品市场与经营的角度介绍了中等职业学校电子类专业学生未来从业所需的基
础理论知识、基本业务内容和基本岗位技能。
　　本书采用项目引领方式编写，主要内容包括初识电子电器产品市场与经营、电子电器产品市场与
经营分析、电子电器产品市场营销的STP战略、电子电器产品市场营销的4P策略、电子电器产品经营
活动的主要环节等。
　　本书在内容选取上以“实用、够用”为原则，注重理论知识的应用和基本技能的培养；采用项目
引领、任务驱动、探究性学习的方式，体现“以学生为主体、以教师为主导”的现代教育教学理念。
书中丰富的课堂教学活动、新颖的教学形式，符合中职学生的心理特点和认知规律。
　　本书既可作为中等职业学校电子类及相关专业的教材，也可作为电子电器产品营销从业人员的岗
前培训及自学参考用书。
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章节摘录

　　4.电子电器产品的销售　　电子电器产品的销售，就是电子电器产品所有者通过货币关系向货币
所有者让渡商品的经济活动。
　　从电子电器产品由生产领域向消费领域转移的全过程来看，电子电器产品的销售活动分为三类：
第一类是生产销售。
存在两种情况，一种情况是生产者将商品直接卖给消费者或生产用户，供消费者的日常生活需要或生
产者作为再生产用；另一种情况是生产者将商品卖给中间商供作转卖。
而后者即电子电器产品经营企业的采购。
第二类是批发零售。
这也有两种情况，一种是将商品（主要是消费品）批量供应给其他批发商或零售商，供作进一步转售
；另一种情况是将商品（主要是生产资料）批量供应给生产加工企业，供作生产消费。
第三类是零售销售，这是直接面向广大消费者和社会集团的商品销售活动，将电子电器产品出售给城
乡居民以满足人们的日常生活需要；出售给社会集团，供作生产性的公用消费。
　　在市场经济条件下，电子电器产品的实体活动——-运输和储存，是以电子电器产品所有权的转移
，即以采购和销售为前提的，通过运输和储存来解决从生产到消费存在的空间和时间上的矛盾。
采购和销售起着主导作用，运输和储存虽然是采购和销售韵必要条件，但却是采购和销售的派生环节
。
购、销、运、存相互结合，便构成了电子电器产品经营企业的基本内容。
　　四、电子电器产品经营思想　　1.商品经营思想的概念　　商品经营思想是指商品经营者在筹划
商品经营活动时的指导思想和办事原则。
人的活动，受人的思想支配；商品经营活动，受商品经营者的思想支配。
科学的商品经营思想是商品经营活动取得成功的首要前提。
　　每一个商品经营者在从事商品经营活动时都有一个指导思想。
购进什么产品、以何种方式进行销售、开设哪些服务项目等具体的业务活动，都是由商品经营思想所
决定的。
　　错误的商品经营思想，因其不符合商品经营的规律，会把商品经营引入歧途，使商品经营越做越
困难，即使暂时能取得一定成功，但最后还是会以失败而告终；正确的、科学的商品经营思想，因其
符合商品经营的规律，会把商品经营领上正道，商品经营会越做越红火，即使暂时有一些挫折，过后
仍能获得大的发展。
所以商品经营者必须具备正确的现代商品经营思想，才能取得商品经营的成功。
　　2.现代商品经营思想的内容　　（1）市场需求第一的思想　　市场需求第一的思想，是现代商品
经营者的主要经营思想。
　　首先，按市场需求组织商品经营，即所经营商品的品种、数量、质量、价格，以及商品进销的时
间、地区等完全按市场需求进行，使消费者对商品有充分的选择余地。
真正做到市场需求什么，就经营什么。
其次，市场需求是不断变化的，商品经营也要随之变化。
当市场对商品的品种、质量、数量、价格等方面的要求发生变化时，商品经营者要及时调整经营的商
品结构，制定相应的经营措施，随市场需求的变化而变化。
　　顾客代表着市场需求，把顾客当做“上帝”，这是市场需求第一思想的对待顾客观。
 　　⋯⋯
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