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内容概要

本书共5章包括了第一章 英雄莫问出处、第二章 创业之路、第三章 执行力和陈亮跨媒营销、第四章 不
断创新的综合营销、第五章 精彩案例。
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章节摘录

插图：月亮地等着有人来找自己去干活，但是在这里等的人太多了，于是，他就主动一家一家地去问
人家需不需要人，陈亮的每一份工作几乎都是他主动找来的。
他曾经在一个饭店老板那里干活，半夜起来帮老板杀鸭子。
他曾经在一个餐馆洗碗，一个月可以挣到100多元钱。
当他发现同一个饭店的厨师一个月可以挣300～400元钱的时候，就毫不犹豫地自己花钱在一个厨师培
训学校学习了厨师技能，计划将来有机会可以当大厨，赚大钱。
无奈那个时候的所谓培训班其实都是很虚的，陈亮根本就没有学到什么实际的过硬的厨师技能，只能
炒炒快餐，唯一的好处是，得了一个厨师证，于是陈亮便拿着厨师证去大型的娱乐城和中型酒店的厨
房找工作。
接下来的一段时间，陈亮做过十几家高级餐厅的打杂工，月收入涨到400元，也慢慢积累了一些经验。
一个偶然的机会，他进了武汉长江大酒店一百多人的厨房里打杂。
在打杂的间隙，陈亮不忘偷艺，他每天都去看做冷盘的师傅做菜，晚上还偷偷地把萝卜等凉菜拿回家
学雕刻，这样坚持一年多后就慢慢找到路子，悟出门道了。
没多久陈亮也当起了凉菜雕刻师傅。
在这之后的三年里，他还到厦门、海口、北京等城市做冷盘、凉菜雕刻师傅，月收入已经超过1000元
了。
陈亮总是希望通过自己的努力改变自己的贫穷，没有真正穷过的人是不会体会那种渴望摆脱贫穷、渴
望成功的激情和斗志的。
然而，俗话说，有钱男子汉，无钱汉子难。
对2000年之前的陈亮来说，生活依然是贫穷的，因为没有什么天大的好机会降I临在一个普普通通的小
厨师身上。
但是他渴望成功的心是不死的。
这是一种信念，一种渴望改变的信念。
这个穷少年当时的人生理想就是要赚钱，要赚很多很多的钱。
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媒体关注与评论

健琪饮料是针对年轻人市场的饮品，2010年销售已到15亿，超过了王老吉。
在选择营销公司上，陈亮跨媒效果营销与我们五年来一直在合作，从当初的基础合作，到现在的战略
联盟，深度越来越紧密。
　　——前王老吉营销总经理／健琪饮品总经理 张淳陈亮跨媒团队专注研究年轻人的生活形态，新的
传播模式，新的营销商业形态。
这样的研究心态和分享精神值得学习。
我们希望和陈总一起探索市场，共同发展。
　　——中石油广东副总裁 罗伟政陈亮和他的团队是我们营销发展上的合作伙伴。
我们今年年营业额已到6亿的市场规模，希望能合作出更好的成绩。
我相信，这本书对于追求梦想的企业家一定会有所帮助的。
　　——中国焗鸡行业领军品牌／无穷盐焗鸡食品董事长 郭伟钦陈亮从广告业务员成长为大学课堂上
的企业家教授。
他的故事书写着传奇，相信这本书能帮助每个追求成功的人。
　　——9098com商机网总经理 李晓明我是陈总的学生，我第一次接触陈总的演讲就被他的励志精神
所感染，我觉得他是影响我一生的人。
　　——专业设计顾问 钟全广营销的成效源于心的响应。
在这本书中，陈亮先生剖出自己的一颗心，这种态度是认真、真诚的。
其营销的实践也是以实效为先，这种追求令人赞赏，这种心态更令人动容。
　　——知名营销专家／南方企业家杂志主编 段传敏人们对80后的评价好像负面的多一些，什么“垮
掉的一代”，“最叛逆的一代”⋯⋯，但我从陈亮的身上却更相信另一种观点，即任何时代都会有那
么一些人，通过他们自身的不懈努力，而顺带让世人对他们所代言的时代无限憧憬！
　　——原风驰传媒副总／中国十大策划人／张晓岚营销策划中心董事长 张晓岚陈亮身上这份坚持的
学习力其实更是一种可怕的力量，我一直说，陈亮是谁，是可怕的陈亮。
　　——格力电器产品营销顾问／鼎健策划公司董事长 张鼎健
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编辑推荐

《人者为王之谋事在人成事也在人》：穷小子到营销专家的传奇成长，谋事在人，成事也在人的励志
人生，向世界广告大师奥格威看齐。
企业总裁，身边的朋友，同行专家⋯⋯，八名资深人士，10年亲自见证。
锦坤品牌研究院系国务院发展研究中心、上海社科院、复旦大学、中国经济出版社、上海锦坤传播机
构等多家机构联合成立的非盈利性质的独立的第三方品牌研究院，专注于为中国企业、政府及组织的
品牌建设、成长、发展及壮大提供案例分析、课题研究、专题报道、专著撰写、智慧支持和智力保障
。
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