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内容概要

中央企业品牌建设不仅有利于保护知识产权，推动科技进步，改善市场环境．而且能促进国有资产的
保值增值，提高中国产品和服务的国际竞争力，增强民族文化的国际认同感和向心力，因此具有重要
意义。

有鉴于此，本报告在概述我国中央企业品牌建设的背景及总体情况的基础上，按行业分类对电力、电
信、地产、纺织、钢铁、航空、食品加工、建筑等行业内有代表性的中央企业的品牌建设状况进行了
分析。
同时，本报告介绍了若干国外知名企业的品牌建设经验，以期为中央企业开展品牌建设提供启示与借
鉴，并提出了加强中央企业品牌建设的建议。
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章节摘录

版权页：插图：作为广告核心内容的广告语是品牌定位的一种明确表达方式，通过各种传播媒介到达
消费人群，一切有关市场的活动都应与其遥相呼应，相得益彰。
从1886年第一瓶可口可乐问世到美国本土第一家工厂的建立，可口可乐处于初级的发展阶段，需要更
多的人去品尝，所以“请喝可口可乐”成为其活动的主题，其广告语主要是从产品的功能层面去宣传
，解渴、好味道、清凉等。
如：新鲜美味满意就是可口可乐，口渴时的享受等。
1979年，可口可乐公司在中国的广告语为“可口可乐添欢笑”。
可口可乐一直给消费者传达着快乐，健康和积极向上的精神，这句话正好阐述了其品牌特征，延续了
可口可乐一贯的精神，这时广告定位已经走过了确立广告主题的初级阶段。
也就是说，广告中要注意商品之间的差异，并选出消费者最容易接受的特点作为广告主题！
“可口可乐添欢笑”已经进入了精神上的娱乐，把一种饮料上升到一个有性格的精神层次，带给人们
解渴的同时，还是快乐的添加剂。
让消费者更直接地感受到可口可乐的企业文化，拉近了商品与消费者之间的距离。
1983年可口可乐的广告语“这就是可口可乐”，是一个树立品牌形象的广告的代表，同时也表达了可
口可乐精神的另一个层面——自信。
1989年，可口可乐的广告语：“挡不住的感觉”对消费者有很直接的诱惑，究竟是什么感觉？
恐怕只有品尝后才能知道。
广告语言本身就阐明营销的战略，创造时尚流行。
“挡不住的感觉”的品牌战略阐释的是现代年轻人崇尚自信、豁达、敏锐及乐观的生活态度和独立思
考的人格追求。
这个广告语利用了体验营销的方式为消费者创造出值得回忆的感受，从生活到情境出发，塑造感官体
验和思维认同，以此抓住消费者的注意力，为产品找到了新的生存价值与空间。
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编辑推荐

《中央企业品牌建设报告(2011)》：国务院国资委成立以来，中央企业不仅取得了优异的经营业绩。
而且在完善公司治理结构、董事会试点、绩效考核、市场化聘用高管、整体上市、联合重组、做强主
业、企业文化建设、“走出去”战略等方面也取得重大进展.在切实履行经济责任的同时，中央企业积
极履行政治责任和社会责任.在抗击自然灾害、保障国家重大活动、维护市场稳定、吸纳社会就业、落
实节能减排责任等方面发挥了重要作用。
中央企业发展系列报告突出客观性、学术性、实用性、前瞻性。
报告秉持客观、公正的原则.在总体情况概述的基础上.按照国务院国资委对中央企业所在行业划分标
准.突出以板块为单元.选定若干指标进行同类行业企业之间的比较以及与国际上同类企业的比较。
报告不仅注重对中央企业不同行业、不同领域、不同问题的探索与研究而且还对中央企业未来发展趋
势给予预测与分析。
期望其无论是对促进有关中央企业的学术研究还是对推动中央企业的科学发展.都具有借鉴意义和参考
价值。
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