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内容概要

《营销底牌(营销企划案例解析)》作者陈亮是2005—2006中国最具影响力广告传媒经理人50强、2008中
国最优秀十大营销策划人！
本书是其最新力作！
陈亮开创了按效果付费的商业模式，重视网络营销和传统营销相结合的咨询模式。
本书是各个模式的营销企划案例解析。
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作者简介

　　陈亮，中国年轻人营销第一人，陈亮年轻人营销机构总裁。
致力于年轻人营销与传播沟通，专注于以年轻人为主消费群体的企业品牌营销咨询研究，1O年营销实
践总结出适合成长型企业的跨媒营销模式，独家推出按效果付费的合作商业模式，致力于打造年轻人
主群体和品牌年轻化的伟大企业品牌。
创业17年获2005-2006中国最具影响力广告传媒经理人50强、2008中国最优秀十大营销策划人。
累计为企业如民族饮料翘首健力宝年轻运动饮料、年轻人群的旅游王国广州长隆旅游王国、时尚休闲
小食品领导者无穷鸡翅小食品、年轻保健品完美日化集团、白领经济轿车比亚迪汽车、前卫包装年轻
一代的银子弹啤酒、青少年教育产业诺亚舟学习机、健康饮料苹果醋类、时尚调味品鸡汁领导者嘉豪
股份等30多个行业、。
100多家企业提供营销咨询与品牌策划传播服务。
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百事可乐的年轻人之路
无穷：插上年轻人的翅膀飞翔
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不一样的黑卡，不一样的世界——黑卡饮料广告创意
跨媒加速品牌战略升级——华生堂苹果醋2009年传播纪实
健脑类保健品：智慧之果在哪里——记忆快线广告策略与媒介策略
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植入营销：《空姐日记》植入营销运营
效果付费之余师傅餐饮
年度大案分享：湛江移动——共建信息新港城
金盛家居制胜蓝海
超越梦想的菲星数码
风云澜沧江纯生新势力
广发制药：企业形象升级之路
瑞嘉地板：360度地板专家
欧普照明：感受光的魅力
附录  新一代策划咨询界猛将  陈亮：我有我的底线
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