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内容概要

　　iPod、iPhone、iPad，苹果产品抢购狂潮背后的故事是什么？
精品、速度、时尚，苹果公司选择如此战略原因为何？
细节、应用、模式的创新整合，为什么能带来成就卓越的聚变效应？
万众期待，极致诱惑⋯⋯让人叹为观止的营销热潮何以打造？
从被迫离开到传奇回归，是什么支撑乔布斯蓄势十年？
自命不凡、决不妥协，乔布斯为何如此张扬与另类？
粗暴、颠覆、与众不同，为什么有违常理的乔布斯反而带出了一流团队？
这一切的一切，全部源自乔布斯那最初的信仰。
——活着，就是为了改变世界。
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作者简介

赵雪峰，资深撰稿人，曾在中型企业、大型企业从事发展战略研究及人力资源管理工作，关注热点企
业及企业家的发展成长情况。
著有《像李开复一样做最好的员工》《幸福就是一种感觉》等。
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章节摘录

版权页：   2007年初，史蒂夫·乔布斯在Macworld 2007上宣布：苹果公司准备推出一款新的智能手机
，并准备年中在美国首先上市。
当乔布斯拿着一个昂贵、功能欠缺并且没有应用程序的iPhone一代，号称领先业界五年时，世界手机
市场的一些老手们对苹果这个手机生产新手说出这种话“笑掉了大牙”。
可苹果人并没有在乎这些议论，他们坚持走自己的路。
乔布斯曾说：不要被教条束缚，那意味着你和其他人思考的结果一起生活。
不要被其他人喧嚣的观点掩盖你真正的内心的声音。
 企业只有经过不断的探索与锐意进取，才能闯出自己的成功之路。
苹果公司也是如此，一段时间以来，他们不断地进行尝试，从来没有停下探索的脚步，从2001年推
出iPod后，苹果人做了许多基础性的研发工作，虽然没有成功，但这些奠定了iPhone后来一飞冲天的
基础。
 任何新事物的产生和发展，都要经过一个由弱到强逐步成长壮大的过程，一个新产品在面世的过程中
，受到一些人的蔑视、轻视是常有的事情，特别是有超前意识和理念的产品，得不到理解更是正常的
事情，关键是当事人持什么样的态度。
华人首富李嘉诚说过：“当一个新生事物出现，只有5％的人知道时，赶紧做，这就是机会，做早就
是先机。
”苹果研发iPhone就抓住了这个先机。
为了在竞争中取胜，苹果组织设计人员对iPhone进行了大胆的设计。
iPhone没有键盘，而是创新地引入了多点触摸屏界面，在操作性上与其他品牌的手机相比占有领先地
位。
用户在操作iPhone时，手指轻点就能拨打电话，转换应用程序也易如反掌，还可以直接从网站上复制
粘贴文字和图片。
 2007年6月29日，苹果公司的首款手机产品iPhone发布以后，在业界立即产生了巨大的轰动，iPhone创
新地将移动电话、可触摸宽屏iPod，以及具有桌面级电子邮件、网页浏览、搜索和地图功能的突破性
因特网通信设备这三种产品完美地融为一体。
iPhone无可争议地成为几年来消费电子行业的绝对关键词。
它开创了移动设备软件尖端功能的新纪元，重新定义了移动电话的功能。
正如谷歌CEO埃里克·施密斯所说： 苹果公司开始了科技史上第二次最引人注目的演出，它传奇般的
复苏之路，让人难以忘怀。
 虽然iPhone刚刚起步，但实际上，在苹果的战略中，iPhone已不仅是一款智能手机，也是一个开辟新
市场的利器，更是他们再次开创新模式的一个支点。
苹果以其强大的影响力，形成新一代设备、服务和信息系统的变革，让行业之间的力量重新分配。
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编辑推荐

《改变世界是一种信仰:乔布斯和他的苹果神话》编辑推荐：2012年8月20日，苹果公司成功打破了微
软公司1999年创造的市值纪录，被各大媒体和市场分析人士誉为“有史以来全球最值钱的公司”。
这则消息再次吸引了大家的注意力，引起媒体和公众热议。
《改变世界是一种信仰:乔布斯和他的苹果神话》是乔布斯逝世后深度解析苹果公司和乔布斯的最新力
作。
经过乔布斯刚去世时的媒体热评，现在是大家冷静下来重新深度思考分析苹果公司和乔布斯的最佳时
机。
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