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内容概要

　　对经济活动是进行需求管理还是供给管理是凯恩斯学派和供给学派长久以来争论不休的问题。
中国改革开放以来，需求管理在不同的发展阶段显示出不同的特征。
20世纪90年代亚洲金融危机之后，中国的需求由相对过剩转变为相对不足。
近些年来，中国的居民消费占国民生产总值的比重呈下降趋势，相应问题的解决将有助于扩大居民的
消费需求。
投资是中国经济增长的主要动力，出口需求是拉动经济增长的又一主要动力。
基于上述分析，《中国经济文库·理论经济学精品系列：中国开放型经济需求管理》认为，在开放型
经济条件下，生产要素在全球范围内流动，要保证宏观经济的健康运行，除了发挥市场机制的作用外
，还要发挥政府职能。
在内需外需协调发展过程中，以扩大内需为主，通过综合运用宏观调控政策，促使消费需求、投资需
求和出口需求协调发展。
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章节摘录

　　加工贸易出口层次偏低。
我国出口贸易额的55%以上来自加工贸易，加工贸易多为简单装配，技术含量不高，增值率较低，价
值链不长。
中国机电产品出口虽然已占50%以上，但其中家用电器、一般机电设备、船舶、摩托车等产品出口所
占的比重较大，这些是属于中低档技术和低层次的机电产品。
2004年进出口总额虽然突破万亿美元，但主要是靠粗放型增长方式获得的，具有自主知识产权和核心
技术的产品还比较少，出口产品附加值不高。
尚未形成一批具有国际竞争力的“拳头”产品和能够深度参与国际竞争与合作的知名企业。
从总体来看，我国出口贸易技术层次较低，高附加值产品比重不大，持续发展的基础较为薄弱。
　　外贸市场结构的变化。
中国外贸进出口在市场结构上，虽然仍以美国、日本和欧盟为主体，但是中国与贸易伙伴的双边贸易
额已发生明显变化。
据海关统计，在2004年的贸易中，中国与欧盟的双边贸易总额达1772.8亿美元，增长33.6%，占中国进
出口总额的15.35%，欧盟成为中国第一大贸易伙伴；美国则成为了中国第二大贸易伙伴，双边贸易总
额达1696.2亿美元，增长34.3%，占中国进出口总额的14.68010；日本则位居第三，双边贸易总额
达1678.7亿美元，增长25.7%，占中国进出口总额的14.53%。
中国对美国、日本、欧盟等发达国家市场的进出口额要占进出口总额的5070左右，出口市场过于集中
，过分依存于发达国家市场。
但是由于中国出口产品多属于资源型产品、低附加值产品，技术含量低，极易造成贸易摩擦。
　　（三）服务贸易　　加入世贸组织后，我国严格履行服务贸易领域对外开放的承诺，极大地促进
了服务贸易的发展。
加人世贸组织后六年里，我国服务贸易出口额年均增长24.4%，高于同期世界平均13.8%的增速，也高
于同期世界主要国家服务贸易出口增长速度。
同时，服务贸易的结构也逐步优化，初步形成了通信、保险、金融、专有权利使用费和特许费、计算
机和信息服务、咨询、广告等全面发展的格局。
　　⋯⋯
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