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内容概要

　　《从比较优势到竞争优势：基于中国汽车产业的实证研究》是国际贸易理论的核心与基石，竞争
优势理论是产业经济理论的重要组成部分。
首先，本书紧密结合两种优势的区别与联系构造了比较优势与竞争优势的静态与动态的关联模型。
其次，本书将比较优势分为属性为绝对比较优势的Ⅰ类比较优势、属性为相对比较优势的Ⅱ类比较优
势和属性为相对比较劣势的Ⅲ类比较优势。
本书通过对这三类比较优势向竞争优势转化的不同路径的分析，同时依照点一线一面一体的逻辑结构
创建了从比较优势到竞争优势转化的“山坡”模型。
最后，依据“山坡”模型对中国汽车产业进行实证分析并提出相应的对策建议。
　　本书适合负责产业规划的政府部门，从事产业经济研究的学者及硕士、博士研究生使用，对汽车
行业的管理部门、企业决策部门、企业战略研究机构和中外投资者有一定的帮助。
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章节摘录

　　3.2 比较优势与竞争优势的联系　　3.2.1 两种优势研究目的的一致性　　虽然比较优势是不在同
一平台的优势比较，竞争优势是在同一平台下竞争的优势比较，但在本质上比较优势战略是着眼于在
国际经济分工中找到自己的位置，建立起与自己资源匹配的有竞争优势的产业（何国勇，2004）。
即比较优势和竞争优势都是在研究一国在开放条件下国内生产和消费应当保持什么样的结构才能最大
限度地提高国民福利水平。
　　3.2.2 比较优势是竞争优势的必要条件波特认为，一国的竞争优势是动态变化的，国内企业的激烈
竞争促进其竞争力的提高，使其有能力走向国外。
他提出竞争优势发展的4个阶段为：要素驱动阶段。
投资驱动阶段、创新驱动阶段和财富驱动阶段。
①要素驱动阶段；生产率可持续性增长的基础较为薄弱，只从基本的生产要素中汲取竞争优势。
②投资驱动阶段，国家的经济基础依然脆弱。
国家的竞争优势取决于一国及其企业主动投资的意愿和能力。
通过大量投资，把促进经济增长的主要要素从初级阶段推向更高阶段。
③创新驱动阶段，企业凭借高技能水平和先进生产技术获得成本优势。
这些企业一井始只服务于国内，但在自由贸易的经济环境下，逐步向全球范围内竞争。
此时，企业拥有技术优势和将产品异质化的能力，抵御宏观经济波动的能力较强。
④财富驱动阶段，创新动机和竞争意识明显下降，推动经济发展是为了保持财富。
明显特征是企业寻求在低风险的情况下扩张，导致并购的大量增加，详见表3-1。
　　可见，比较优势是竞争优势发展的初级阶段，是竞争优势发展的必要条件。
在竞争优势发展的第一阶段，本国拥有廉价的劳动力、丰富的自然资源、充裕的资本投入，是决定一
国具有竞争优势的关键，而这些要素正是比较优势形成的源泉。
如果脱离本国现有的比较优势，而去追求竞争优势，犹如无本之木，既难以形成竞争优势，也难以维
持长久地发展。
　　因此，遵循比较优势，充分利用现有要素禀赋所决定的比较优势来选择产业、技术、生产活动，
是本国创造产业竞争优势的前提，也是不断积累更“高级”的生产要素的必要条件。
　　3.2.3 比较优势与竞争优势在解释贸易现象上的互补性　　在竞争优势理论中，波特根据“五力”
模型，提出三大战略来选择竞争优势的战略思路。
波特认为，比竞争对手创造更大的顾客价值就是企业的持续竞争优势。
要么依靠同等成本条件下较大的顾客价值，保持产品差异优势，如通过向顾客提供独特的品牌、优质
的服务、先进的技术、出色的产品设计来获得产品差异优势；要么依靠同等顾客价值条件下的较低成
本，保持成本优势，如利用生产的规模经济、学习曲线效果、严格的成本控制和研究开发、服务、营
销等领域成本的节约来保持成本优势。
　　⋯⋯

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<从比较优势到竞争优势>>

编辑推荐

　　如何判断本国已有的比较优势是什么？
如何判断本国能有的竞争优势是什么？
如何将本国目前已有的比较优势向未来可能有的竞争优势转化？
优势转化的影响因素有哪些？
本书的“山坡模型”可以告诉我们答案！
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