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内容概要

　　《创富新思维：消费商时代》反映新经济领域里处处为人所见而又易被忽略的消费商现象的一本
书，《创富新思维：消费商时代》力图整理挖掘大量事实依据，为消费商作理论上的定义，填补经济
理论的一项空白。
　　在历史走到了过剩经济的今天，在消费环节越来越占据决定因素的时代，笔者把握机会，推论了
消费创造财富的深远意义，并阐述了作为直接创造财富的消费者为什么没有分配到财富，甚至没有知
情权、话语权的深层次原因，并进一步把人类营销史的发展划分为6个阶段：产品阶段、质量阶段、
销售阶段、市场营销阶段、社会营销阶段和消费商阶段。
为更多的人参与财富的分配中来提供了有力的支持。
作品可读性强，并以大量案例分析来帮助解读，通俗易懂，也为那些有志创业而资本有限的人士提供
了一个低成本扩张的现实创富思维。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<创富新思维>>

作者简介

　　刘茂才，著名经济学家、地质学家、社会学家，原四川省社会科学院院长、研究员，第九届全国
政协委员，人力资源研究领域的顶尖专家。
是中介论的提出和论证者，&ldquo;消费商&rdquo;一词的提出者，喜爱文学，笔耕不辍，已经出版长
篇小说两部。
　　　　庞博夫，著名自由经济学家.国际消费商联合会创办人，&ldquo;消费商&rdquo;一词的提出者
和理论的建立者。
常年在新经济领域进行理论研究和实践.是亚洲著名演讲家之一，受邀国内外演讲上千场，其独到见解
和风趣幽默的演讲风格受到广泛欢迎及追捧。
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书籍目录

第一章 走向消费商时代一、消费商与中介商概念二、消费商功能的发挥应建立一个平台和系统三、解
读直销业四、消费商是一个全新的概念，更是一个新生事物第二章 消费商&mdash;&mdash;人本经济发
展的必然产物一、人本经济的销售思想二、消费商是人本经济发展的必然产物第三章 消费
商&mdash;&mdash;理想的商业主体模式第四章 消费商的市场演变第五章 消费商与奇妙的消费行为分
析一、消费商行为的含义二、社会环境与消费者心理规范着人们的消费行为三、消费者行为与消费方
式四、亚文化与消费者行为五、不同的社会阶层对消费心理和消费行为的影响六、参照群体对消费者
行为的影响七、消费商的新思维八、研究消费行为有利于增强企业竞争能力九、追求生态文明更是一
个时代的重大而现实的选择第六章 多劳多得的消费商可持续收益一、传统财富及其分配二、消费商的
收益评价模型第七章 消费商营&ldquo;消&rdquo;最佳的企业模式一、消费商模式企业的基本特征二、
适合消费商营&ldquo;消&rdquo;的企业模式三、Amway发展的四大基石第八章 从几个消费商案例
看Amway经营模式的影响力一、位工伤退休工人命运的神奇&ldquo;改变&rdquo;二、战斗英雄的精彩
再创业故事三、追求新思想，她辞去集团公司执掌权第九章 消费商对微观经济学的贡献第十章 消费
商与社会学一、消费的社会性和消费心理特征二、消费商理论是对消费心理学和行为学的开拓和创新
三、消费商理论通过厂商与消费者的联盟，共同合作，努力打造更大的社会福利蛋糕，有助于构建和
谐社会第十一章 消费商与影响力经济学一、问题的提出二、影响力经济、时差经济、趋势经济的概念
及其内涵三、消费商经营模式的内涵简析四、直销业正在由无序走向规范有序五、简要的回顾与展望
第十二章 消费商时代的价值与远景第十三章 消费商&mdash;&mdash;创造21世纪财富的新思维
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章节摘录

　　消费商与中介商都是在消费导向社会背景条件下提出的既有同一性又有差异性的概念，无论是消
费商，还是中介商，它们之间最重要的是中介思维。
无论是消费商，还是中介商，它们都具有消费导向功能，前者主要是导向经营，后者主要是导向推荐
。
无论是导向经营，还是导向推荐，都是把生产商的物质产品与精神产品转化为财富的关键，所以无论
是中介商，还是消费商，都是全社会关注的一个新生事物。
其实消费商是中介，推荐商同样是中介，我们之所以称推荐商而不称推荐人，这里加一个商字，其意
具有经营的性质，代理经营商同样是中介，只是不同的中介具有不同的功能而已。
从哲学意义上讲中介思维，不仅对揭示中介商现象及其规律具有重要的哲学意义，而且具有财富新思
维的哲学意义。
中介商、推荐商、代理商和消费商，从中介思维的意义上讲都具有同一性和统一性的哲学意义，而且
是对传统哲学具有挑战性的命题。
我们知道，传统哲学最重要的思维方式是非此即彼，而中介思维，最重要的思维方式是亦此亦彼。
而我们说的消费商、中介商、代理商或推荐商，最重要的思维方式就是亦此亦彼。
中介商包括消费商、代理商和推荐商，从这个意义上讲，我们可称中介商是消费商、代理商和推荐商
的复合概念。
由此不难看出中介商不仅是一个哲学概念，而且是一个经济学概念。
中介是哲学概念，而加上一个商字，意义就不同了，因为商是一个经济学概念，这就是我们常讲的中
介经济学概念。
中介商就是哲学与经济学互为中介化的复合概念。
我们讲的创富新思维，新就新在哲学与经济学互为中介的过程中，让财富走到你的身边，让中介思维
把物质产品与精神产品转化为财富，实现社会再生产，所以中介是关键。
我们讲的中介商、推荐商、消费商，其意的关键词是中介，而中介思维是哲学思维，而哲学思维与经
济学互为中介化，就是我们理解的财富思维。
你要拥有财富，你就要拥有中介与经济学整合思维。
而消费商、推荐商、中介商、代理商都是在中介哲学与经济学互为中介的整合过程中提出来的新概念
。
　　我们在本书中主要讲的是消费商，所以我们还是对消费商做一些深入的介绍。
我们说消费商在消费者身边，比如：你喜欢喝茶，茶友也多，所以你就投资开设了一间茶楼专门经营
茶的批发或零售的生意，虽然你也是在消费茶，可同时你又因为与众人分享了喝茶的乐趣而赚了钱。
因为你喜欢看书而成为了书商；因为你喜欢吃菜或做菜而开了间餐厅；甚至因为你购买了某个酒店的
房屋产权，又由其酒店帮你经营而获利&hellip;&hellip;他们在消费的同时也取得了回报，我们把它统称
消费商或消费商现象。
　　&hellip;&hellip;
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编辑推荐

　　人人生而平等，人人都是财富的创造者，人人都享有财富的公正分配权。
　　让我们重新认识消费，认识消费的价值，认识消费商！
　　马克思说：劳动创造了财富，为什么劳动者却没有财富？
　　当你翻开《创富新思维：消费商时代》时，原本属于你的财富就会回到你的身边！
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