
第一图书网, tushu007.com
<<中央企业履行社会责任报告>>

图书基本信息

书名：<<中央企业履行社会责任报告>>

13位ISBN编号：9787513617833

10位ISBN编号：751361783X

出版时间：2013-1

出版时间：赵杨、张晓、 王再文 中国经济出版社  (2013-01出版)

作者：赵杨，张晓，王再文 编

页数：444

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<中央企业履行社会责任报告>>

内容概要

　　中央企业是国民经济的重要支柱，是全面建设小康社会和构建和谐社会的重要力量。
中央企业大多处于关系国家安全和国民经济命脉的重要行业与关键领域，对经济社会发展具有重要而
特殊的社会影响力。
中央企业切实履行好社会责任，对转变发展方式，保护资源和环境，实现经济社会可持续发展，具有
十分重要的意义。
　　《中央企业履行社会责任报告》基于企业社会责任利益相关者理论，结合中国实际，以中央企业
为研究对象，从投资者、劳动关系、消费者、慈善公益、纳税贡献、环保节能、科技创新等多个方面
构建出一套中央企业履行社会责任的综合评价体系，对中央企业社会责任履行情况进行了全方位的研
究，最终形成了中央企业履行社会责任报告。
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章节摘录

版权页：   插图：   3.在对利益相关者的识别方面，整体识别准确。
大部分报告对企业主要利益相关方、利益相关方参与方式、对企业的期望以及企业所作的回应的内容
作了披露。
具体而言，企业对客户、员工、政府、同行等利益相关方的社会责任履行状况较好，而对环境、供应
商、社区、民间组织等利益相关方履行责任有待进一步加强。
企业普遍比较注重利益相关方关系管理，能够比较全面地履行对客户、员工、政府、同行等利益相关
方的责任。
具体来看，在客户责任方面，绝大部分企业能够提供合格的产品和服务及相关信息；在员工责任中的
劳资关系、健康与安全、社会保障等方面，企业普遍都能依据法律严格执行；在政府责任方面，绝大
部分企业能够按时主动纳税，严格遵守法律法规及政策；在同行责任方面，大部分企业能够尊重竞争
对手，依法公平竞争。
企业普遍比较注重履行环境责任，特别是在降污减排、环境管理、资源利用与节约等方面有比较好的
表现，但需要进一步加强在生态系统保护、环境保护意识与能力建设方面的努力。
与往年相比，对政府的责任信息披露更加丰富。
 4.报告的可靠性有所提升。
披露利益相关方、专家评价内容的报告数量不多。
虽然今年经过第三方机构审验、披露公司的负面信息的报告有所增加，但占报告总数比重仍然较低。
报告编制依据呈现多类共存的局面，企业普遍采用一种或多种参考依据来编制，不同的企业倾向于根
据自身的特点选择不同的报告编制参考依据；经第三方机构审验的报告尽管较少，但数量有所增长；
有反馈意见渠道的报告明显增多，企业发布报告更加注重采纳利益相关方的意见和建议。
 5.报告可读性显著提高。
为了更加全面生动地展示企业2010年度的社会责任实践情况，有29％企业在报告中配备了“案例”，
以一个个生动鲜活的例子，来阐释履责状况，极大提高了报告的可读性与趣味性；还有近四分之一的
在报告中以“专题”的形式来更进行深入地阐述，极大地丰富了报告的表述方式，增强了可读性。
 总体而言，报告的整体质量不断提升。
随着报告发布数量的增长，报告内容也更加全面，质量不断提升。
许多报告在完整性、实质性、可比性、可读性、平衡性和创新性等各个方面都表现较为突出。
从规范性上看，多数企业都列出了国内外参考编写标准，一些报告还进行了报告评价或报告审验等第
三方评价，报告可信度得到提高。
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编辑推荐

《中央企业履行社会责任报告(2012)》的定位之一是为我国的中央企业、国有企业乃至其他类型的企
业提供一个在履行社会责任方面的交流平台，使各家中央企业能够在这个平台上相互借鉴、取长补短
。
要达到这个目标，仅对其履责状况进行全面描述是不够的，必须要进行深度比较。
唯有如此，才能发现差距、揭示问题，才能刺激竞争、携手共进。
鉴于此，《中央企业履行社会责任报告(2012)》在核心组成部分——履责状况评估方面，基本上按照
国内企业总体、中央企业总体、中央企业所在各行业与行业中各中央企业四个层面进行全方位的比较
，力图为中央企业及其他企业提供更具价值的经验借鉴与更符合社会责任发展趋势的改进方向。
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