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内容概要

　　
《我国图书出版产业的市场竞争与创新战略》针对图书出版产业的创新问题，从宏观和微观两个层面
展开研究。
在宏观产业层面，《我国图书出版产业的市场竞争与创新战略》收集了近年来我国图书出版产业在市
场竞争，创新和经营等方面的：手数据，通过时间序列模型的实证分析，发现了图书出版产业的市场
结构。
创新和绩效彼此之间的显著相关关系。
在微观出版社层丽，《我国图书出版产业的市场竞争与创新战略》将产业组织理论的SCP范式与企业
战略理论相融合，构造了图书出版社创新战略结构方程模型，并利用实地调研数据，发现了影响出版
社创新战略、经济绩效和社会效益的各种因素。
最后，《我国图书出版产业的市场竞争与创新战略》进一步利用微观分析结论，对宏观产收现象进行
了理论解释，并对我国政府和各个出版社提出了政策建议。
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