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内容概要

　　本书是一部运用现代经济学理论与方法，从全新的角度探讨和研究商业经济理论的学术专著。

全书以市场中商业经济活动三大核心主体——生产企业、商业企业和消费者为研究对象，对生产企业-
商业企业-消费之间形成的复杂交易关系进行逻辑分析。
首先回答了：市场中为什么会有商业企业，买卖各方是怎样通过双边或多边市场搜寻匹配过程来实现
交易的，如何理解市场分散价格均衡，买卖双方会选择哪一种价格制定机制等问题。
其次，详尽分析了生产企业与商业企业之间控制与反控制、纵向合并等市场活动，考察了商业企业之
间的业态模式、竞争策略、代理方式，以及水平合并等行为，对各种市场结构下务种行为的市场效率
、竞争效果及其社会福利作了深入分析。
最后，全书还着重研究了内生商业企业的市场均衡与三大核心主体的市场剩余分配问题。

　本书吸收了大量现代经济学研究的新成果（尤其是产业组织理论的新研究成果），以及作者近年来
的主要研究成果，运用现代经济学经典的分析范式，重点考察商业企业在纵向与横向关系中的各种交
易行为及其结果，透彻地分析了各种市场关系中的各种商业经济现象，并通过案例的实证分析，系统
地揭示了商业经济现象的本质和商业经济运行的基本原理。

　　本书可以作为从事商业经验，产业经济和经济理论的研究者与政府、企业的管理工作者的参考和
学习用书，也可以作为相关专业硕士和博士研究生的教学用书和参考书。
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作者简介

董烨然，1977年生，上海市人，中国人民大学商学院产业经济学博士，北京大学光华管理学院产业经
济学科研博士后，现为首都经济贸易大学经济学院副教授，硕士生导师。
研究方向：产业组织理论、商业理论、市场理论。
近年来，先后在国家核心期刊发表学术论文14篇，其中5篇被CSSCI收录，1篇被新华文摘摘登；独著
、合著专著8部，完成省部级课题8项，世界银行课题1项；获省部级以上研究成果一、二、三等奖各1
项；获中国博士后科学基金一等资助，2010年北京市高校“中青年骨干人才培养计划”项目资助。
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书籍目录

导论
 一、为什么市场中会有商业企业
 二、什么样的制度能保障商业活动持续扩张
 三、如何认识市场分散价格的均衡
 四、有关三种市场交易定价机制的比较与选择问题
 五、关于生产企业与商业企业之间市场行为的讨论
 六、如何看待商业企业代理、市场竞争与水平合并行为
 七、正确理解生产企业、商业企业和消费者的市场剩余分配
 八、进一步认识生产企业、商业企业和消费者的市场均衡
第一篇 商业企业与市场运行
　第一章　商业企业与商业制度
　 第一节 为什么市场中存在商业企业
 　 一、间接交易与直接交易
 　　（一）交易渠道分析比较
 　　（二）间接交易市场均衡
　　 （三）间接交易与直接交易竞争
　　 （四）集中交易与分散交易共存
　　 （五）生产商与中间商市场选择
　　 （六）双边交易事后非效率模型
　 二、商业企业与市场交易
 　　 （一）制造市场和协调交易
　　 （二）减少交易成本和降低交易风险
　　 （三）抑制逆向选择和减轻道德风险
　　 （四）增进社会福利
　 第二节　什么样的制度能保障商业活动持续扩张
　 一、国内外地域性商业模式及其治理制度
 　　 （一）马格里布商人与热那亚商人
　　 （二）晋商等中国历史上十大商帮
　 二、两种典型商业制度的边界
　　 （一）商业制度治理范围模型
　　 （二）两种典型商业制度的治理范围
　　 （三）两种典型商业制度进一步分析
　第二章　市场搜寻匹配与分散价格
　 第一节　市场搜寻与匹配
 　 一、市场搜寻
 　 　（一）市场搜寻分析框架
 　　（二）最优停止搜寻法则
　 　（三）交易方式与市场搜寻
　　 （四）双边异质的搜寻市场
　 二、市场匹配
　　 （一）买者与卖者的双边匹配
　　 （二）匿名随机匹配与囚徒困境
　　 （三）同质市场动态匹配与讨价还价
 　　（四）异质市场动态匹配与讨价还价
　　 （五）市场匹配与演化讨价还价
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　　 （六）市场随机匹配与讨价还价
　 第二节　市场分散价格均衡
　 一、同质买者和同质卖者市场
 　　 （一）“空间”分散价格均衡
　　 （二）“时间”分散价格均衡
　　 二、异质买者或异质卖者市场
　　 （一）异质买者与同质卖者
 　　（二）同质买者与异质卖者
　第三章　市场交易定价机制
第二篇　生产企业与商业企业
第三篇　商业企业与商业企业
第四篇　生产企业、商业企业与消费者
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