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内容概要

　　《“打开经济学之门”原版注释基础读本》系列丛书是经济科学出版社适应新形势下高校双语教
学需求的精心策划之作。

　　纩打开经济学之门”原版注释基础读本》系列丛书被设计成开放式结构：我们将根据读者的反馈
逐渐地出版更多的切合中国读者需求的好作品。
丛书知识性和趣味性并重，英文通俗易懂，适合大学本科低年级学生、高职高专学生阅读。

　　丛书的初衷是出版中文翻译版本，然而在漫长的试译、翻译、校译过程中，一方面是深感语言传
达的艰难，另一方面是考虑到时至21世纪，中国读者的英文阅读水平早已经超越了出版者的预期，读
者对译文标准性的挑剔也成为出版者的新高度，从而逐渐萌发了出版注释版的想法：为读者提供全英
文的读本，只加上少量的中文注解。
通过与国外出版者艰难的谈判，最终成功地说服了外方，获得了在中国出版英文注释版的独家授权。
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