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内容概要

　　本书基于解决搭便车和需求表达两大核心问题，系统分析了社区、企业与合作组织供给农村公共
产品的内在机理，以及不完全信息条件下农村公共产品的需求表达问题，对长期以来被“主流”研究
选择性忽视或做出偏见解释的微观现象进行了深入探讨。
本书跳出公共产品供给唯政府论的研究定式，秉承多中心治理理念，重点关注农村公共产品私人供给
问题，提出了城乡统筹发展背景下创新农村公共产品供给机制的措施建议。
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编辑推荐

　　《社区企业合作组织与农村公共产品供给》共7章。
主要围绕搭便车和需求表达两大核心议题，系统分析了社区、企业与合作组织供给农村公共产品的内
在机理，以及不完全信息条件下农村公共产品的需求表达问题。
第1章为导论，主要介绍了研究背景和意义，对相关概念进行了界定，并简要回顾了国内外研究现状
。
第2章从社会资本角度，围绕“一事一议”制度的合理性问题，结合村级访谈和农户调查资料，探讨
了农村社区公共产品自我供给的效率问题。
第3章构建了一个农民合作组织供给公共产品的动态分析框架，从声誉效应角度探讨了组织内部合作
均衡的实现机制，并结合具体案例进行了解释。
第4章和第5章主要分析了企业供给农村公共产品的行为机理，重点对社区内生型企业和产业化龙头企
业供给公共产品的行为动因、成本补偿机制等进行了理论和实证分析，探讨了营利性企业供给公共产
品的技术和制度条件。
第6章主要对不完全信息条件下“用手投票”、“用脚投票”、主动接触等需求表达机制的适用性和
有效性进行了综合评价。
第7章总括全书，对《社区企业合作组织与农村公共产品供给》的主要结论进行了进一步凝练和阐述
，并提出了相关对策建议。
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