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内容概要

　　《专业服务企业全球市场参与战略——基于网络关系视角》共分七个部分：第一部分是对研究背
景、研究意义和理论创新的概述。
第二部分是对相关概念的界定。
第三部分是对企业国际化理论的回顾和相关文献综述，在文献综述的基础上，构建了第四部分的概念
模型，并对模型的内容和变量以及内部逻辑关系做出了详细的解释，最后提出了模型所包含的理论假
设。
第五部分阐述了本研究的实证设计方案。
主要包括样本的选择、数据的收集、量表的构成和所选择的统计方法。
第六部分是对问卷中统计的数据进行分析检验，结果表明14个理论假设中10个假设得到数据支持。
第七部分在对检验结果分析讨论的基础上，指出了本研究的理论贡献和管理启示以及存在的不足和未
来的研究方向。
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章节摘录

　　首先查找二手资料，确定可以调研的样本总体。
经过查阅2005～2009年的国家统计年鉴以及国家商务部和统计局以及相关行业的官方网站，了解了外
资企业和本国企业参与市场的基本情况，确定各行业的样本总体如下：　　教育培训业：分为两个层
面，第一个层面是高等教育机构，在教育全球化的大背景下，我国政府分别于2003年、2004年出台了
中外合作办学的相关条例，我国庞大的教育市场吸引了全球的教育机构，尤其是高等教育比较发达、
走在教育产业化前列的发达国家，这些国家为了引进生源，纷纷与我国高校开展联合办学。
截至2008年，我国高校中参与国际合作办学的几乎涵盖了所有“211工程”大学和“985大学”，其中
与我国高校合作办学前四名的是澳大利亚（137）、英国（93）、美国（82）、加拿大（81）（李盛兵
、王志强，2009）。
这些国家利用合作办学引进生源，创造了极大的教育市场和经济收益，据美国国际教育工作者协会
（Associationof International Educators）公布的数据显示，2004～2005学年，外国留学生在美国的总消费
为186亿美元，其中学费约为90亿美元，生活开支为96亿美元。
　　⋯⋯
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