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内容概要

　　《李飞定位研究丛书：营销教学案例》沿用定位地图的理论框架和内容，结合清华大学经济管理
学院营销管理课程大纲，编写了38篇教学使用的案例，涉及营销概论、市场细分、目标顾客选择、营
销定位、营销组合、产品策略、价格策略、渠道策略、沟通策略、营销实施等方面内容。
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