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内容概要

　　《中国零售产业政府规制研究：基于零售商市场势力的视角》以完全竞争市场结构作为参照基准
，对竞争性产业厂商市场势力的福利效应和经济效率，以及政府规制介入的合理性、目标与路径选择
等进行理论分析；《中国零售产业政府规制研究：基于零售商市场势力的视角》深入剖析相对市场中
主导零售商买主势力、卖主势力的形成机制以及二者相互关系，提出零售产业政府规制的基本取向；
基于影响主导零售商市场势力的市场结构与市场行为两个维度，分别对我国零售产业市场进入、主导
厂商合并、主导厂商折扣行为、主导厂商纵向限制、主导厂商品类管理等的政府规制进行了研究；系
统梳理我国零售产业政府规制体系的现状与存在问题，提出进一步完善我国零售产业政府规制体系的
政策建议。
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作者简介

　　赵玻，男，四川广元人，1975年2月出生，经济学博士，浙江外国语学院教授，安徽财经大学硕士
研究生导师，主要研究规制经济理论与农产品流通理论。
迄今已主持过国家社科基金项目、教育部人文社科研究项目、中国博士后科学基金项目等多项省部级
及以上项目；在《经济学动态》、《经济管理》、《经济学家》、《财贸经济》、《农业经济问题》
等国内有影响力期刊发表学术论文20余篇。
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章节摘录

版权页：   插图：   由此可见，在存在厂商市场势力的竞争性产业，政府规制特有的价值在于更好解决
规模经济与竞争活力相互兼容的“度”的问题，最终实现市场有效竞争。
而政府规制的具体实现目标在哪里呢，学者们关于“有效竞争”的衡量标准为提供了很好的启示。
 斯蒂格勒（1942）认为，当一个产业满足如下条件时就可以看做是“有效竞争”：产业内每一个重要
的市场上都有当数量的企业在销售相近的产品；企业之间没有串谋；进入产业的新企业的长平均成本
曲线并不显著高于该产业内的在位企业。
柯尔文·爱德华兹（1949）认为有效竞争的市场结构则应具备以下特征：市场上必须有一定数量的买
卖双方，这个数量不一定要像完全竞争理论定义的那样多，但至少应有足够的数量使得买卖双方的任
何一个主体在选择交易对象的时候都有足够的选择权；竞争足够激烈，任何一个主体都有能力对其竞
争对手的交易产生竞争压力；市场内的所有主体都能够对利润的得失做出及时的反应，这就意味着所
有市场主体都不会有很大的规模，彼此之间不会有太大差异，也不会受制于除商业目的以外的约束，
如行政压力；不存在串谋行为；不存在市场进入壁垒；买卖双方交易的通道应当是开放、平等、无障
碍的；政策、法律、行业规范中不存在任何带有歧视性的限制。
阿达尔曼（1948）认为一个产业市场中只要满足两个条件的竞争就是有效竞争，即适当数量的竞争者
和足够多的可供选择的实际交易方法。
梅森（Mason）将实现有效竞争的条件归纳为“市场结构基准”与“市场绩效基准”。
“市场结构基准”包括：市场上存在相当多的卖者和买者；任何卖者和买者所占的市场份额都不足以
控制市场；卖者集团和买者集团之间不存在“合谋”行为；新企业能够在市场上出现。
“市场绩效基准”包括：市场上存在着不断改进产品和生产工艺的压力；当生产成本下降到一定程度
后，价格能自动向下调整；生产集中在最有效率的但不一定在成本最低的规模单位下进行；不存在持
续性的设备过剩；不存在销售活动中的资源浪费现象。
 索斯尼克（1958）认为，有效竞争是一个解释市场实际运行状态的概念，如果某产业市场的一些特定
的可得到的竞争性特征是为了满足合理的公共利益诉求所必要而充分的，并且这些特征更好地体现了
更大的公共利益的实现，那么当某个产业市场的这些特征得到了最大限度的实现的时候，就可以认为
该产业是处于有效竞争状态的。
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