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章节摘录

版权页：   插图：   （3）博客营销、微博营销与论坛营销 博客营销是通过博客网站或博客论坛接触博
客作者和浏览者，利用博客作者个人的知识、兴趣和生活体验等传播商品信息的营销活动。
博客营销不直接推销产品，而是通过影响消费者的思想来影响其购买行为。
例如某相机厂商赞助某知名摄影博客，并向其灌输自己相关产品的内容，而后这些产品由该博客为源
头传播开来，影响其他摄影爱好者和相机用户。
专业博客往往是那个圈子中的意见领袖，他们的一举一动往往被其他人模仿和追逐。
例如英国的Stormhoek葡萄酒厂博客营销示例。
 微博是一个基于用户关系的信息分享、传播以及获取平台，用户可以通过WEB、WAP以及各种客户
端组建个人社区，以140字左右的文字更新信息，并实现即时分享。
据最新数据统计显示新浪微博的注册用户已经超过了2.5亿，每天产生的微博内容接近一亿条。
在微博的火热中，微博营销成为了现在网络营销的主流，许多企业纷纷试水微博营销，希望通过这个
高人气的平台来推广自己的服务或产品。
 论坛营销就是企业利用论坛这种网络交流的平台，通过文字、图片、视频等方式发布企业的产品和服
务的信息，从而让目标客户更加深刻了解企业的产品和服务。
最终达到企业宣传企业的品牌、加深市场认知度的网络营销活动。
 （4）网上商店 建立在第三方提供的电子商务平台上、由商家自行经营网上商店，如同在大型商场中
租用场地开设商家的专卖店一样，是一种比较简单的电子商务形式。
网上商店除了通过网络直接销售产品这一基本功能之外，还是一种有效的网络营销手段。
从企业整体营销策略和顾客的角度考虑，网上商店的作用主要表现在两个方面：一方面，网上商店为
企业扩展网上销售渠道提供了便利的条件；另一方面，建立在知名电子商务平台上的网上商店增加了
顾客的信任度。
从功能上来说，对不具备电子商务功能的企业网站也是一种有效的补充，对提升企业形象并直接增加
销售具有良好效果，尤其是将企业网站与网上商店相结合，效果更为明显。
 （5）病毒性营销与WIKI营销 病毒性营销并非真的以传播病毒的方式开展营销，而是通过用户的口碑
宣传网络，信息像病毒一样传播和扩散，利用快速复制的方式传向数以千计、数以百万计的受众。
现在几乎所有的免费电子邮件提供商都采取类似的推广方法。
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