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内容概要

随着中国艺术品市场的不断发育与壮大，艺术产业及艺术经济可谓是方兴未艾。
中国艺术品市场从来未像今天这样受人关注，特别是随着艺术品资本及大众化投资化时代的来临，走
出小众“秘玩”状态的中国艺术品收藏市场，正处在一个大发展、大繁荣的“十字路口”：一方面是
新旧观念、新旧体制、新旧经验的交锋；另一方面是新的市场力量所面对的问题、困难与困惑急需破
解。
可以说，中国艺术品市场的发展已经到了必须正视问题，关注热点、难点与重点的时候了，否则我们
就会犯错失战略机遇的错误。
但这一切又取决于我们如何认识与研究中国艺术品市场规律，把握中国艺术品市场规律，并落实到真
抓实干这一环节上。

在全社会的关注与积极的参与中，人们也越来越对中国艺术品市场的发展状况及存在的问题表现出无
奈与不满。
其实，在中国艺术品市场的发展过程中，一直一个问题与困惑，那就是如何做大、做强中国艺术品资
本市场。
在研究过程中我们深切地体会到，优化政策，制定一个战略与规划，解决两个发展的难点，抓住一核
心，培育与建设两个体系、注重行业协会与标准规程的作用等是做大、做强中国艺术品市场的根本性
前提。
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章节摘录

　　第七节中国艺术品市场发展的对策研究与政策分析　　1.提高认识，站在国家文化战略的高度，
积极制订中国艺术品市场的发展战略规划，加大对中国艺术品市场扶持的力度　　文化产业的经济效
益和社会效益需要政府的扶持才能够充分实现。
通过及时而恰当的文化产业政策来推动这一战略性产业的快速发展，已是许多发达国家的共同经验。
比如，设立国家文化和文化产业发展基金、制定文化产业发展纲要和特殊时期的文化振兴计划等。
这主要有赖于政府部门从法律上扶持，加强法制建设，完善法律体系，强化对中国艺术品市场中介发
展的重视，将对艺术品市场中介机构的发展提上议程，也将中国艺术品市场真正当作一种文化产业来
发展，使中国艺术品市场中介机构的发展统一到正确的轨道上来。
当然，法律和法规的制定必须考虑到国情，若制订的相关法律可操作性不强，就有可能形同虚设。
在完善艺术品市场相关法律法规的同时，还要增强从业者的法制意识，达到有法可依、有法必依。
政府部门的大力扶持与艺术法规建设是促进中国艺术品市场中介发展的重要环节。
找到了中国艺术品市场建设的症结所在之后，采取什么样的对策进行解决是极其重要的。
在我们看来，提高认识，强化管理，重视人才培养与市场主体的能力建设，是中国艺术品市场得到不
断发展的重要保证。
　　2.以科学发展观为指导，在中国艺术品市场发展战略规划的指导下，强化体制创新的力度，引导
中国艺术品市场的培育、发展工作，提高全社会对中国艺术品市场的认识和参与度　　中国艺术品市
场正处在一个发展的关键时刻。
我们若要更好地抓住机遇，利用社会经济持续发展和文化产业方兴未艾的大好时机，就有必要在广泛
调查与研究的基础上，制定符合实际情况、切实可行的发展规划，包括短期规划和较长期的规划。
规划可包括以下内容：明确中国艺术品市场定位；大力推广艺术品经纪代理模式；加强艺术品经营从
业人员培训认证；结合当地文化建设和城市建设发展各地美术展览产业；在各地市倡导有特色的规模
经营，积极引进资金，开发具有地域艺术特色或民间特色的艺术品经营，使之成为当地标志性文化项
目，逐步改变企业散乱小差、经营结构原始、“摊贩式”销售、艺术家自产自销和“行活”假货泛滥
的状况，努力走集约发展之路。
　　⋯⋯
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