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内容概要

　　本套教材立足于新世纪中国艺术教育的改革，将艺术理论与技能培训融会贯通，从内容选材、教
学方法、学习方法等方面突出了艺术院校教育的特点，并配有千余套国内外经典案例，是一套既有系
统的学术研究成果，又贴近当下设计教学实践的权威教材。

　　广告学是艺术设计、广告专业的专业基础课，也是视觉传达、新闻学、传播学，市场营销等专业
的指定选修课。
陈兰主编的《广告学》融合设计学、传播学、营销学、经济学和心理学等多个学科的观点，吸取了整
合营销传播等现代广告学前沿理论的精髓，对广告理论进行了全面透彻的阐释，全面、系统地呈现了
广告学的基本概念、前沿理论和设计方法，可满足各专业学生对广告学相关知识的需求。
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　第一节 广告的概念
　　一、“广告”一词的来源
　　二、广告的定义
　　三、广告定义的核心要素
　第二节 广告的分类
　　一、按广告传播范围分类
　　二、按广告内容分类
　　三、按传播媒介分类
　　四、按广告性质分类
　第三节 广告的功能
　　一、广告的经济功能
　　二、广告的社会功能
　　三、广告的营销功能
　　四、广告的沟通功能
　　五、广告促进媒体行业发展
　第四节 广告发展简史
　　一、原始广告时期
　　二、近代广告时期
第二章 广告基础理论
　第一节 广告与传播原理
　　一、传播的含义
　　二、传播的要素
　　三、传播模式在广告中的运用
　第二节 广告与营销
　　一、营销的含义
　　二、营销观念的发展
　　三、广告与营销组合
　　四、市场营销的过程与内容
　第三节 广告与消费者
　　一、消费者接受信息的选择机制
　　二、影响消费者行为的外部因素
　　三、影响消费者行为的内部因素
　　四、消费行为决策过程
第三章 广告组织
　第一节 广告业的参与者
　　一、广告主
　　二、广告公司
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　第三节 广告创意的产生过程
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　　二、广告时机策略
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