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内容概要

这本书介绍了设计师创意概念产生的过程，目标是完成一整套创意过程的线索。
强调想法和方法在设计问题解决过程中的可行性和实用性，有很多来自当代杰出设计工作室的案例来
佐证这些观点，并配有简介的说明、技术性的解释和可视化的图表。
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作者简介

特瑞·李·斯通/Terry Lee
Stone是一位设计管理顾问兼作家，居住在洛杉矶。
她曾与AdamsMorioka、The
Designory以及Margo Chase
Design深入合作。
她的客户包括：BMW Group Designworks
USA、Adobe System、American Express、USC和Sundance Film
Festival。
此外，斯通/Stone在加州艺术学院（CalArts）、艺术中心设计学院（Art Center
College of Design）和奥蒂斯艺术与设计学院（Otis
College of Art and Desgin）指教，开设设计商业方面的课程。
她曾经合著《The Logo Design Workbook》，并独立出版《The Color Design Workbook》，这也
是AdamsMorioka发行的第二本书。
她曾经为许多设计杂志撰稿，包括《STEP》，《Dynamic
Graphics》和《AIGA
Voice》。
特瑞/Terry是亚特兰大，洛杉矶，迈阿密AIGA（美国平面设计师协会）的董事会成员，并作为各分会
的董事长。
她还曾在如AIGA、Art Directors Club of New
York(纽约艺术指导协会)等各类组织举办演讲与研讨会。
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章节摘录

版权页：插图：有些企业过于关注自身的产品与服务，从而忽略了他们最有价值的资产——员工。
如果将员工与企业股东，如投资方或总监管理层，同样看作目标消费者，那么他们就是另一个需要设
计者或设计团队所要关注的群体。
很少有企业在内部员工的沟通方面投入资金。
平面设计以及平面设计具有的强大的沟通能力是企业所需要的，企业应该积极地运用这一资源，像对
待他们的目标消费者一样投入和关心他们的雇员。
以设计为手段，提示、强调与激励内部员工会有如下表现：如果没有员工的支持与理解，任何与创新
文化相关的讨论和行为都是徒劳的。
设汁对于指导关键性的步骤发挥着重要而不可替代的作用。
因此，无论是企业内部或企业外部，设计都扮演着关键的角色，在不同的需求背景下发挥相应的推动
作用。
同时，作为企业的CE0、组织的管理者与决策者，也需要从员工的角度来审视自己——无论个人的意
见还是集体的反馈。
他们需要借助设计来建立坚实可信的领导形象。
比如，设汁中的思维、技巧和方法应该使用到开发包装设计的过程中，同时还应该使用到PPT演示文
档的展示中。
所有涉及企业与品牌形象的事物都应该是统一的，这也再一次说明了应该统筹所有的“设计接触点”
。
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编辑推荐

《如何管理设计流程:设计思维》编辑推荐：《如何管理设计流程》系列书通过丰富的实践案例，指导
设计师利用科学的管理手段充分发挥设计的力量，使设计的过程不再繁杂、不再混乱，最大程度地避
免设计流程中的不可预知性所带来的种种问题这一系列书还重新界定了设计师与客户之间的关系，使
设计师了解客户的真正需求，使客户了解如何挑选合适的设计师，从而使双方达到共赢！
作为此系列之一的《如何管理设计流程：设计思维》以设计概念的完善为主题，主要介绍了设计项目
的开发、设计创意的生发和应用，以及最终如何制定出符合客户商业需求的设计方案，《如何管理设
计流程:设计思维》能够指导即将步入和已经步入设计行业的设计师形成更完善的设计思维，科学地管
理自己的设计！
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