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内容概要

本书分为七个章节，分别介绍了标志的基本知识，标志的分类和构成，标志的设计程序、设计原则、
设计内容、设计技法及标志的专项应用等知识。
作者在讲解标志设计理论的过程中结合了大量的经典案例和优秀的标志作品，使抽象的理论变得生动
而具体。
这是一本非常适合艺术专业学生的入门教程，也可作为专业设计人士的参考资料。
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章节摘录

　　在平面设计中，标志设计是一个极为重要的课题。
它能够展现一名设计师的综合能力，衡量一个创作团队的专业水准。
标志设计无论在教学还是在应用方面，涉及的领域都非常广泛，遍及我们日常生活的各个角落。
　　标志是一种具有象征意义的艺术设计，是一门关于形象的艺术语言。
它代表着某一特定的事物，并通过图形符号或者具象实物传达一种文化，表现一种精神，这是以具象
表现抽象的方式。
例如中国的陶瓷或者唐装旗袍，已经成为一种文化的符号象征；中华人民共和国国徽，由天安门城楼
与麦穗等象征图形构成。
　　与广告设计相同，标志也可简单概括为商业性与非商业性两大类。
所谓商业性的标志，即以营利为目的，关乎经济民生类型的标志；而非商业性的标志，则是不以经济
回报为目的，而是以发展社会人文事业等为首要目的，具有非营利性的标志。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　在平面设计中，标志设计是一个极为重要的课题。
它能够展现一名设计师的综合能力，衡量一个创作团队的专业水准。
　　标志设计与其他传统艺术课程有着较大区别，它是一门融入现代社会的课程，需要走在时尚前沿
，紧跟时代潮流。
　　《中国高等院校“十二五”精品课程规划教材：标志设计》正是这样一本在现代社会经济形势下
来把控标志的艺术设计形式的书，其中融汇了大量经典案例和标志设计作品供读者赏析，其含量之丰
富足以令读者对这门艺术产生浓厚兴趣并沉浸其中。
　　走在标志设计前沿，诠释标志设计理念，贯穿经典标志案例，融汇精美标志图案。
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