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内容概要

作为创意设计界的标志性人物，施德明在设计、艺术和创意领域内享有很高的知名度。
本书收录了施德明最近几年的新作，他关于设计与生活的趣味短文以及访谈等。
全书分四个章节介绍了施德明关于设计推广营销的理念，分别是：推广文化、推广公 司、推广朋友以
及自我推广。
同时，本书不仅是施德明的著作，也是施德明的设计作品！
考究的书籍装帧和版式设计都来源于施德明的创意。
今天设计师都在思考以怎样的设计策略来推广自己、公司或是方案。
本书通过介绍施德明的设计案例和关于推广的思考，让读者了解施德明的设计为何如此出名，他如何
成为一个流行文化的明星，以便为广大设计师提供线索与灵感。
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章节摘录

版权页：   插图：    虽然在过去的125年我们的商业和世界已经发生了巨大的变化，但我们仍然保持了
相同的设计价值观和设计原则。
我们用设计创造激情、提升业务规模，并用设计创造满足所有消费触点的竞争优势——从包装、店内
商品摆设、户外广告和电视广告设计到设备以及运输车辆的设计。
这样可以帮助我们赢在销售上面，最终提升品牌价值和消费者对品牌的热爱。
 设计在帮助我们不断改进以适应可能产生的需求的同时，还可以使我们始终如一地坚持我们的品牌特
色。
我们整个的设计方法是基于系统理论基础之上的，这种系统理论把世界看作多种相互联系的元素，而
这种联系随着时间的流逝形成独特的行为模式。
它加强了消费者对于我们品牌的体验，最后使我们具备竞争优势。
 我们并不把设计看作一种时尚，一种附加的装饰品，或者某些只能被少数精英喜爱并“享有”的东西
。
对于我们来说，设计的科学性和艺术性同等重要：设计是关于如何使我们的业务创造出长期而稳定的
价值的学问。
在可口可乐公司，设计被融入到所有环节中——从商业计划、沟通策略到供应链以及供应路线。
我们中的每一个人都是设计师⋯⋯而不仅仅是那些带着贝雷帽，身着黑衣的人。
 实际上我们在设计着我们未来的生活。
我们的裂隙介质视野和快餐消费文化使我们设计出灵活的销售系统，可以穿越现在和未来，可以跨越
所有地域和所有触点。
我们把这称为： “从货架上获取的设计灵感”。
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编辑推荐

《设计家施德明:为什么我的设计如此出名》编辑推荐：他是设计界的摇滚明星，一个可以自由选择客
户的设计师；他的创意天马行空、充满趣味、富于思想；他能在艺术与商业之间达到平衡，是个充满
智慧的金牌设计销售；他热爱编码和密语，喜欢让观众破解他的作品；他敢于拒绝来自美国总统奥巴
马的设计委托⋯⋯他就是设计家施德明！
本书是天才设计师施德明首次引进中国的个人著作（中英文对照），可以让你深入了解施德明的创作
、与思考，他的商业推广秘笈，以及为什么他的设计如此出名！
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名人推荐

施德明设计中蕴含的人生智慧、处世哲学，正是他所有创意的源动力。
书中他以幽默的态度随性描绘生活琐碎，其密友、同事亦从各自角度分享与他相处的点滴，向读者展
现设计名家的迷人精髓。
——王绍强《Design360°》杂志主编广州美术学院视觉设计学院院长、教授我眼中的施德明：笑容可
掬，穿着人字拖的绅士。
——王序 国际平面设计协会（AGI）会员施德明总是在寻找某种“方法”并据此给人们“制造”一些
逃离这个平庸世界的机会。
幸运的是，他几乎每次都成功了。
为此，很多人都将永远对施德明心存感激。
——刘治治 国际平面设计协会（AGI）会员
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