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内容概要

　　本书是北京大学文化产业研究院学术研究部2010年的重点项目，既是首次对国内外文化产业应用
理论的一次初步总结，也是为文化产业的人才培养所做的理论教材准备。

　　通过一学期的读书与整理，最终收录理论共159条，以四大篇章分别予以介绍。
，每则理论都注以出处、释义以及要点归纳，希望成为文化产业初学者与研究者的基础工具读本。
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作者简介

　　向勇，北京大学文化产业研究院副院长，国家文化产业创新与发展研究基地副主任，北京大学艺
术学院副院长，副教授，管理学博士。
主要研究领域为文化产业、艺术创意管理、人力资源开发与管理等。
主要著作有《区域文化产业研究》、《文化产业人力资源开发》和《创意城市发展研究》等，先后在
《学术月刊》、《北京大学学报》、《中国行政管理》、《人民日报》、《光明日报》等国家核心报
刊发表学术论文数十篇，参与和主持中宣部、国家发改委、国家文化部委托课题和地方文化产业规划
项目数十项。

　　刘静，北京大学文化产业研究院学术研究部副主任，助理研究员。
北京大学社会学学士，艺术学院在读博士生。
主要研究方向：文化产业行业、区域的宏观发展、文化消费。
《中国文化产业年度发展报告（2010年）》执行主编。
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章节摘录

　　三是要从以部门管理和属地管理为主转向以行业管理为主。
打破按行政隶属关系进行管理的界线，增强对全行业管理的能力，并通过深化文化领导体制改革，理
顺行业管理、属地管理和部门管理之间的关系，实现跨行业的产业整体管理。
　　在市场经济条件下，社会结构中存在三种组织--政府、营利组织及非盈利组织。
营利组织拥有的追求利润最大化的权利，政府机构凭借其特殊身份所拥有的公共权力，非政府组织所
拥有的社会权利。
与三种组织机构对应的是三种管理--公共管理、企业管理和行业管理。
三个层次的管理是有区别的，政府管理是用来实施政治权力的，行业管理是用来维护行业利益的，而
企业管理是为了实现企业利益的最大化。
我们应明确政府、企业和行业三者的利益和分工，让企业作为文化产业管理和发展的主体，建立政府
一行业一企业三位一体的管理模式，充分调动文化产业发展主体自身的积极性和创造性。
　　区域文化产业管理属于中观层面的管理。
区域文化产业发展战略是区域政府对本地区文化产业的综合规划和成套的发展管理办法。
区域文化产业发展战略中应当包含城市文化娱乐中心、产业集聚园和重点项目，其中的每个部分都必
须做深度、科学和合理的再规划，并重视知识产权和人才引进。
区域文化产业的发展需注重区域文化资源的独特性，但也不能轻视文化产业发展模式的选择，因为区
域文化产业的竞争力来自合理的发展模式和产业化发展的能力，而不单依靠区域原有的文化资源。
　　区域文化产业开发比较优势是指在区域文化产业开发过程中，特定的区域和其他区域相比较在开
发条件、开发规模、开发成本、开发前景和预期上所表现出来的优势条件、因素和过程。
影响区域文化产业开发比较优势的要素禀赋有文化资源、区域经济社会基础、技术模仿与创新、市场
与文化需求、制度与体制。
五大要素分别导致了文化商品生产优势、产业环境优势、技术优势、文化需求优势和制度优势的形成
，在综合比较优势系统中发挥着各自的作用。
各要素禀赋共同构成了区域文化产业资源。
　　⋯⋯
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