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内容概要

本书用营销专家的战略眼光,从全新的角度和高度纵览中国茶叶市场的全局,并且有针对性地提出问题
并阐述解决问题的方法——跳出茶叶关系营销去开拓市场;走出茶文化带来的误区;正确处理好做区域
市场和做全国市场的关系;着力于区域精耕还是全面撒网;单店成功vs系统成功;茶叶品牌打造常见的误
区;以目标导向参展;茶叶电子商务⋯⋯。
同时并不抽象地空谈理论,而是有论述、有一线案例,可操作性非常强,并且本书文字上通俗易懂,颇具可
读性。

这是业内人士必备的一本书,同时能够引发读者对关系到中国茶叶市场兴衰的问题进行深层次思考,这
一点本身就具有非常重大的意义。
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作者简介

柏龑，专注于企业营销实战研究,在十余年的经历中,历任企业市场总监、营销总监及咨询公司项目经
理、项目总监、合伙人等职务,服务过中小民企、国企及外资企业,涉及工业品、奢侈品、建材、家纺
等行业,对快消品行业尤为熟悉。
近些年重点研究茶行业,曾同时兼任两个茶企营销总监,积累了多个茶行业的战略、品牌、营销案例,在
为企业服务其间,企业业绩及团队建设均取得了很好的发展。
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书籍目录

第1章透视中国茶叶市场
第一节做茶场,还是做市场
第二节跳出茶叶关系营销
第三节走出茶文化带来的误区
第四节茶叶行业未来的发展趋势
第2章做区域市场还是全国市场
第一节多大能力做多大的事
第二节区域精耕大于全面撒网
第三节如何运作全国市场
第3章渠道是企业稳定的基石
第一节好高骛远与脚踏实地
第二节自建渠道与借力使力
第三节建立稳定的营销战略联盟
第四节准确认识团购市场
第五节单店成功VS系统成功
第4章产品是一切的前提
第一节质量压倒一切
第二节贵的不如对的
第三节产品组合奥秘
第四节感观决定销量
第5章从品牌概念到消费者利益
第一节品牌的核心是消费者的利益
第二节品牌传播是有效的消费者沟通
第三节茶叶企业的战略品牌管理
第6章茶叶怎么做促销
第一节选择促销的时机
第二节选择促销的方式
第三节没有宣传就没有效果
第四节避免重复犯错
第7章展会不是鸡肋
第一节要不要参加展会
第二节以目标导向参展
第三节执行决定效果
第四节展会后要做什么
第五节展会参展执行计划
第8章茶叶电子商务
第一节做不做电子商务
第二节跳出电商做电商
第三节茶叶电子商务关键要素
第四节茶叶移动互联网前景
第9章人才是成败的关键
第一节组织是战略的保障
第二节把团伙变为团队
第三节如何培养营销团队
第四节文化的力量
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