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内容概要

　　美国华语电视已经有40年左右的历史，作用与意义不容忽视，但国内学者尚没有就此进行系统和
深入的研究。
《我国对外传播文化软实力研究丛书：国际传播视野下美国华语电视内容模式研究》研究分析了美国
华语电视的内容模式及该模式的历史、内容、受众和市场等方面成因，并在此基础上探寻我国电视对
外传播的策略，即如何借鉴海外华语电视的内容模式，更有针对性地开展对外传播。
《我国对外传播文化软实力研究丛书：国际传播视野下美国华语电视内容模式研究》主要采用了内容
分析法和深度访谈法，在国际传播理论的研究框架下，借鉴“把关人”理论，并融合新闻学、传播学
、新闻史、媒介经营管理等多个学科的理论展开研究。
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2002年进入中央电视台中文国际频道（CCTV-4），现供职于中央电视台海外传播中心，并兼任北京大
学新闻与传播学院跨文化交流与管理研究中心特约研究员。
研究方向为国际传播、跨文化传播和对外电视新闻。
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海外华语电视研究》和《对外电视与文化传播》。
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章节摘录

　　第三节 美国华语电视内容模式与我国对外电视传播　　美国华语电视的内容模式是其长期根据当
地媒体环境、受众特点、市场特点等方面的因素发展起来的，对我国对外电视传播，尤其是对美电视
传播具有重要的参考意义。
　　一加强节目针对性　　在国际传播模式和“把关人”模式的框架下，美国华语电视宏观上是整个
国际传播过程中的一个重要构成要素，在微观上，它也有自己的作用模式，也就是在第三章中构建的
美国华语电视内容模式，如图3-16表示。
　　在图3-16中，把关标准主要包括频道定位、市场环境和受众特点，把关方式主要包括节目构成、
节目编排和节目来源。
根据图3-16，如果我国电视对外传播是通过美国华语电视来覆盖美国华人受众的话，要根据美国华语
电视内容模式的构造，在传播内容和渠道等方面强化契合度；也就是要符合美国华语电视的把关标准
。
　　美国华语电视的节目大部分是通过引进获得，例如，美国KTSF26台在一周所播出的节目中，自制
节目和引进节目占总播出时间的比例分别为37%和63%；美国中文电视的这个比例为29%和71%。
因此，我国对外电视要根据美国华语电视节目构成和编排的特点，尤其是内容需要，有针对性地提供
节目；这也有利于更好地满足美国华人受众的需求。
　　（一）改进新闻节目的定位和内容构成　　新闻节目是美国华语电视重要的节目类型，在播出节
目中占有较大的比重。
例如，本研究发现，美国KTSF26台从周一到周五的节目中，新闻类节目是最主要的节目类型（48%）
。
影视类节目（29%）和宗教类节目（14%）位居其次。
其次是儿童类和综艺娱乐类节目。
就新闻节目而言，“把关人”理论的重要应用领域就是信息传播。
而且，我国对外电视频道是部分美国华语电视新闻信息的直接来源，例如LA18台等频道都是直接改编
中央电视台中文国际频道（CCTV-4）播出的新闻节目，然后在其频道中播出。
美国LA18台记者齐霁在接受笔者访谈时表示，该台晚间小时新闻节目中分别播出5分钟左右的中国内
地新闻和中国台湾地区新闻，中国内地新闻改编自CCTV-4，台湾地区新闻改编自民视。
因此，CCTV-4所播出的新闻内容直接决定了它们新闻节目中对于内地的报道主题和方式。
　　⋯⋯
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编辑推荐

《国际传播视野下美国华语电视内容模式研究》由李宇所著，本书借鉴并力求超越传统海外华文媒体
研究的视角、方法与理论，拓展海外华语电视研究的视野，将美国华语电视研究与华人移民历史、华
人受众特点、美国华语电视市场与经营以及对外电视传播研究等领域进行有机结合。
    本研究通过对美国华语电视内容模式以及与之相关的美国华人受众、市场等方面的分析，探寻我国
对外传播与美国华语电视媒体之间的关系定位，尤其从“国际传播能力建设”层面提出相应的决策参
考和策略建议。
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