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内容概要

媒介品牌传播学是一门交叉学科，涉及传播学、品牌学、营销学、消费心理学、经济学等领域的知识
。
随着媒介市场的日趋成熟和竞争的不断加剧，媒介品牌的研究成为当下新闻传播学领域的一个热点。

赵泓编著的《媒介品牌传播学(新闻与传播学科系列教材)》侧重对媒介品牌基本理论和实战经验的介
绍，内容涵盖了媒介品牌的基本特性、媒介品牌战略、媒介品牌定位、媒介品牌命名与识别、媒介品
牌延伸、媒介品牌营销等，并结合大量案例。
对报纸品牌、期刊品牌、出版品牌、电视品牌、网络媒体品牌等进行了深入分析。
《媒介品牌传播学(新闻与传播学科系列教材)》可作为新闻传播专业研究生和本科生教材，以及媒介
经营管理者的参考。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<媒介品牌传播学>>

作者简介

　　赵泓，湖南岳阳人。
1966年生。
华南理工大学新闻与传播学院副教授、副院长，华南理工大学出版社大学城工作室主任，世界图书出
版公司学术出版策划人，华中科技大学新闻与信息传播学院博士研究生。
中国编辑学会电子与网络编辑委员会常务理事，广东省出版业协会编辑委员会副主任。
曾任贵州人民出版社文史编辑室编辑、南方日报出版社新闻编辑室主任。
担任责编的图书获得过国家图书奖、全国“五个一工程”奖、贵州省优秀图书奖、广东省优秀出版物
奖等。
目前主要研究方向为传播学、媒介经营管理、编辑理论与实务，兼及中国社会思潮研究。
参与国家“八五”重点社科基金项目及国家重大社科基金项目各一项，主持省部级科研项目2项，厅
级项目5项，出版专著3部，合著5部，在中文核心期刊发表论文20余篇。
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书籍目录

媒介品牌竞争时代(序)
第一章  媒介品牌概述
  第一节  品牌和媒介品牌
    一  何谓品牌和媒介品牌
    二  媒介品牌的特征
  第二节  媒介品牌的衡量及打造
    一  媒介品牌的衡量
    二  媒介品牌成功的要素
    三  消费者为何青睐品牌
  第三节  媒介品牌的研究方法
    一  调查研究法
    二  实验法
    三  内容分析法
    四  个案研究
第二章  媒介品牌历史与现状
  第一节  媒介品牌的起源
    一  图书，最古老的媒介
    二  最早的出版品牌：剑桥大学出版社
    三  最早的杂志品牌：《绅士杂志》
  第二节  媒介品牌的发展阶段
    一  媒介品牌的成型期
    二  媒介品牌的快速成长期
    三  媒介品牌的成熟期
  第三节  中国媒介品牌发展概述
    一  中国媒介品牌的发展历程
    二  中国媒介品牌的现状分析
第三章  媒介品牌战略
  第一节  品牌战略概述
    一  品牌战略与媒介品牌战略
    二  媒介品牌战略的特点
    三  媒介品牌的基本类型
    四  媒介品牌战略的选择
  第二节  媒介品牌战略分类
    一  单一品牌战略
    二  多品牌战略
    三  复合品牌策略
  第三节  媒介品牌战略实施路径
    ——以时代华纳公司为例
    一  时代公司——从一本新闻杂志起家
    二  华纳传播公司——由影业公司到全球娱乐业巨头
    三  时代公司收购华纳公司
    四  时代华纳兼并特纳传播公司
    五  世纪联姻：美国在线并购时代华纳
第四章  媒介品牌的定位
  第一节  品牌定位概述
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    一  品牌定位与媒介品牌定位
    二  品牌定位的意义
  第二节  品牌定位的方法
    一  开拓性定位
    二  细分性定位
    三  取代性定位
第五章  媒介品牌命名与识别
第六章  媒介品牌的延伸
第七章  媒介品牌营销
第八章  报纸品牌
第九章  期刊品牌
第十章  出版品牌
第十一章  电视品牌
第十二章  电影品牌
第十三章  网络媒体品牌
参考文献
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章节摘录

　　一 精准定位——打造期刊品牌的基础　　期刊实施品牌战略是市场竞争的必然结果，精准定位是
创建期刊品牌的基础。
只有找准了自身的位置，才能确定期刊的发展方向和风格。
“我为谁而生”、“针对谁”、“我能做什么”和“我能在读者心目中占有什么地位”——这是品牌
定位需要回答的。
　　“我为谁而生”是品牌产品对目标读者的设定，就是“谁是我们的读者”或“我们的读者应该是
谁”。
“针对谁”是对品牌的市场竞争对手而言。
面对某个特定的市场，除非一个品牌是这一市场的第一家，当作为第二家进入这一市场时，它都要面
对和自己提供相同产品的其他品牌，也就是它的竞争对手。
“我能做什么”、“我能在读者心目中占有什么地位”，是指该品牌满足了目标读者的需求，从而证
明该刊物在读者心目中的品牌地位。
　　南方报业旗下的《城市画报》杂志的经营与营销策略始终以品牌为中心，这与其受众定位有着密
切的关系。
其核心受众为国内大中城市中25-35岁的年轻人，这个群体的消费生活越来越倾向于“品牌主导型”：
喝咖啡去星巴克、买东西去宜家、健身要去舒适堡⋯⋯再看看他们日常使用的手机、电脑，无一不跟
品牌相关。
《城市画报》要让这些喜欢“可口可乐”、“耐克”的年轻人接受，必然也要像“可口可乐”、“耐
克”一样树立和巩固自己的品牌优势。
它的目标不仅要从国内8000多份杂志中脱颖而出，更希望能使年轻人像买“可口可乐”一样习惯于买
《城市画报》。
《城市画报》将受众群定位在生活在全国大中城市的新兴中产阶层，年龄在25-35岁之间，以白领及专
业人士为主。
他们的政治信仰模糊，关心自我的生存状态，积极追求，但没有长远的目标，关心具体问题的解决多
于远大目标的达成。
这群人追求个性，注重享受，注重生活质量，是新生活主义者。
　　在对受众进行了清晰、明确的定位后，《城市画报》对其自身的品牌进行定位，但这一定位并非
一次完成，而是经历了三次修改，最终形成了《城市画报》目前的品牌定位。
　　⋯⋯
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