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内容概要

　　《厦门大学人文学院青年学术文库·转型时代的娱乐狂欢：超女粉丝与大众文化消费》的论述范
围是2005年8月到2009年4月之间的超女粉丝活动，以粉丝的赛后活动为主，涉及2005和2006年的两届超
女。
在这三年多的时间里，李宇春、尚雯婕、张靓颖等人气超女先后签约了大唱片公司，发行了自己的EP
和专辑，并举办了一些歌友会和个人演唱会，开始了从选秀参加者到歌手／艺人的转变过程。
粉丝的主要活动也从拉票、投票、PK转移到购买、宣传偶像专辑，帮助打榜，参加签售会和演唱会等
活动。
换言之，就是从“战时状态”，进入了“常规状态”。
《厦门大学人文学院青年学术文库·转型时代的娱乐狂欢：超女粉丝与大众文化消费》的论述对象主
要是玉米、芝麻和凉粉，另外也会少量涉及07快男的粉丝。
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　　杨玲，女，1972年生，首都师范大学文学博士，北京师范大学文艺学研究中心博士后。
现任厦门大学中文系助理教授。
主要研究领域为：媒介与文化研究、性别研究、文化创意产业和粉丝文化。
曾在Cultura Studies，internatlona/Journa/ofCultura/Studies，《文化研究》、《文艺争鸣》等中英文刊物
上发表过学术论文，并参与主编了Chinese Revolution and Chinese Litera ture，《粉丝文化读本》和《名
人文化读本》等著作。
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章节摘录

　　按照滕威非此即彼的逻辑就是：女性战胜了男性，弱者战胜了强者。
既然“很多凉粉不是普通人”，凉粉的力量“不可小觑”，那么通过投票大战，战胜了笔迷和凉粉的
玉米岂不应该更加“不是普通人”，又怎么可能是“弱势人群”呢？
一旦我们拒绝将粉丝话语当作透明的真相来接受，一些新的问题就会浮出水面。
为什么凉粉喜欢将自己塑造为“白骨精”（白领、骨干和精英）和成功人士，而将玉米表征为“办公
室无聊行政女性”？
为什么凉粉喜欢强调自己的男性性别，而无视凉粉群中一半以上的粉丝其实是女性的事实？
为什么凉粉在夸示自己的智识优越感的同时，总是要将玉米贬低为“滥情”和“无知”？
凉粉群体中所盛行的这一套自我辩护性质的“话语真言”与主流社会的性别偏见有着怎样的关联？
　　与郑欣、张嫱、滕威等研究中的问题相比，王雅论文中的问题可能就更加隐蔽。
王雅在网络论坛上征集到五位粉丝进行深度访谈，其中两位是维生素（06超女亚军谭维维的粉丝），
两位是凉粉，一位是玉米。
维生素的年龄分别为19岁和23岁，凉粉的年龄分别为21岁和26岁，玉米的年龄为19岁。
论文的附录里只收录了与那位26岁的心理学博士生凉粉进行访谈的笔录。
至于为什么不收录其他粉丝的笔录，王雅没有作任何解释。
当然，王雅也在论文中利用了其他的访谈资料。
比如，那位19岁的女大学生玉米曾在访谈中提到2005年年底，百度李宇春吧的七位老吧主集体辞职事
件背后有黑幕。
王雅认为，该玉米的言论恰好“证明”了勒庞的理论：“个体在群体当中，极易失去理性的判断，降
低智力水平，轻信某些毫无逻辑的传言”。
但她反驳这位玉米的证据不过是《南都周刊》上的一篇文章。
王雅写道：“《南都周刊》消息来源的真实性笔者无从考证，但是，对这同一件事情的两种解释，无
疑后者[即《南都周刊》的说法]更现实、更符合逻辑和更有可信性。
”　　⋯⋯
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编辑推荐

杨玲编著的《转型时代的娱乐狂欢--超女粉丝与大众文化消费》的论述范围是2005年8月到2009年4月之
间的超女粉丝活动，以粉丝的赛后活动为主，涉及2005和2006年的两届超女。
在这三年多的时间里，李宇春、尚雯婕、张靓颖等人气超女先后签约了大唱片公司，发行了自己的EP
和专辑，并举办了一些歌友会和个人演唱会，开始了从选秀参加者到歌手／艺人的转变过程。
粉丝的主要活动也从拉票、投票、PK转移到购买、宣传偶像专辑，帮助打榜，参加签售会和演唱会等
活动。
换言之，就是从“战时状态”，进入了“常规状态”。
本书的论述对象主要是玉米、芝麻和凉粉，另外也会少量涉及07快男的粉丝。
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