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内容概要

《国际贸易与营销实务案例分析》分为上下两篇，上篇主要介绍国际贸易的经典案例，共分8章，由
马海英撰写。
下篇探讨了国际营销案例，共分6章，由胡玉霞撰写。
《国际贸易与营销实务案例分析》描述了各国在国际贸易或国际营销中调研和考虑问题的思路以及相
互竞争中所采取的不同方式。
在开放搞活的今天，研究这些案例对我们进行国际贸易或市场营销工作起到开阔视野、提高鉴别能力
的作用。
《国际贸易与营销实务案例分析》对每一个案例的分析，其依据都落实到具体的国际贸易与国际营销
规则和条款；同时，又用相应的案例来解析具体的国际贸易惯例和国际营销规则。
这种案例分析和条款解读充分整合交融的“个案分析有据，条款解读有案例支撑”的创作模式是《国
际贸易与营销实务案例分析》的一大特点。
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章节摘录

版权页：   案例分析 本案是一起因为数量短缺而引起的国际货物买卖合同纠纷。
数量短缺是在货物运输的过程中发生的，对本案的举证也是围绕有关的当事人是否在运输过程中适当
地履行了其义务而展开的。
 首先要明确的是，买卖双方约定在合同中采用的贸易术语是FOB。
正如卖方所阐述的，当货物在指定的装运港越过船舷，卖方即完成了交货。
这也就意味着买方应当从货物越过船舷的那一刻起就承担货物灭失或损坏的一切风险。
也就是说，只要在这批货物没有越过船舷前发生损坏或灭失的现象，卖方就不承担任何责任。
需要强调是，FOB术语与CIF术语最大的不同就是FOB术语并不要求卖方订立与货物运输有关的运输合
同或保险合同。
但是无论是在FOB还是在CIF的情况下，货物风险转移的标志都是货物是否越过了船舷。
因此，只要货物越过船舷，就应当由买方承担货物灭失或损坏的风险。
 因此，判断责任如何承担的依据就是这批运动衫的数量短缺究竟是在何时发生的。
如果是在货物越过船舷之前发生了损害或灭失，毫无疑问应当由作为卖方的中国某服装进出口公司承
担；如果是在货物越过船舷之后发生了损害或灭失，就应当由作为买方的墨西哥某外贸公司承担责任
，或者由墨西哥某外贸公司要求承运人或保险人承担责任。
在这种情况下，判断这批运动衫数量短缺在何时发生的最重要依据就是提单了。
 提单在本案中的作用： 提单是在国际货物买卖中的重要文件。
提单是托运人向承运人托运货物，在货物装船后或在承运人收到货物后，由船长或承运人的代理人签
发的，证明收到提单上所载明的货物，允诺将货物运至指定的目的地并将货物交付给收货人的凭证。
 在本案中，上述分类中最有实际意义的就是对清洁提单与不清洁提单的区分。
在本案中，香港某远洋运输公司作为承运人就向托运人中国某服装进出口公司签发清洁提单。
签发清洁提单，就意味着货物在表面状况上看是良好的。
在承运人签发了清洁提单的情况下，如果在目的港卸货时发现货物的表面状况有缺陷，承运人就必须
承担损害赔偿的责任。
但是在这里要注意的是，只要求承运人在货物表面情况良好的时候就可以签发提单，至于货物本身是
否存在其他问题，并不要求承运人在货物装运时就对此有所察觉，因为要求承运人具备这种能够识别
货物内在缺陷对于承运人是不公平的，也基本上是不可能的。
在本案中，香港某远洋运输公司在接受货物时，只要检查这1000个纸箱没有发生破损或其他问题，至
于每个纸箱是否按照合同的约定装满了50件运动衫，要求承运人对每个纸箱都开箱检查、清点数量，
然后再决定是否签发清洁提单，显然是不现实的。
因此，在本案中香港某远洋运输公司为中国某服装进出口公司签发清洁提单是完全合理的。
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编辑推荐

《国际贸易与营销实务案例分析》适用于从事国际贸易或国际营销方面的教学、研究和实务的人员使
用，也可作为大学有关经济管理和国际贸易专业的参考书。
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