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内容概要

《中美广告人才培养模式比较研究》在对中美两国的广告教育进行简要概述的基础上，从中美两国广
告人才培养的构建基础(教育理念、培养目标与学科归属)、培养模式的实施途径(课程体系、教学方式
方法与实践实习)、培养模式的实施者(师资队伍)、业界与学界的互动性等方面进行了比较分析。

范志国和李翠莲专著的《中美广告人才培养模式比较研究》通过比较分析可以发现，中国的广告教育
在其发展进程中有着很深的“美国模式”
的烙印，但又与美国存在一定的差距。
期望本书通过对美国经验的解读，能对目前中国广告教育“反思” 潮有所裨益。
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编辑推荐

　　随着广告业的发展，广告人才培养需要不断地创新，对广告人才培养模式的研究也将是长期的课
题。
本项目曾于2009年结题。
之后，课题组对相关问题进行了细化研究。
虽然课题组力图通过本课题的研究，为中国广告人才培养提供可资借鉴的经验。
范志国和李翠莲专著的《中美广告人才培养模式比较研究》便是此项目所得出的理论成果。
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