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内容概要

谁能否认，我们生活在一个五彩缤纷的广告世界里。
可什么是广告？
它是如何传播的？
无论你设计的广告有多么花里胡哨，无论你在整个广告运作的过程中富含多少创意，      其实这些很多
都是表面的东西。
那么，成功的广告到底有什么标准？

如果你是广告主，最终只有一个答案：效果，是检验广告成功与否的唯一标准。

如果你有自己的发布平台和渠道，如果你是媒体，你就要清晰地告诉你的客户：我们的广告，能给你
带来什么。
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作者简介

郑锋，中国博客维权标本人物、滕州日报社副社长。
曾有工业、商业、传媒等多种从业经历。

从事报业经营管理近20年，组织实施了多个有影响力的广告营销活动，参与策划了多家企业的营销实
战。
曾在《广告导报》等报刊发表多篇广告营销研讨文章，多篇论文和广告作品在展评中获奖。
曾在《文学世界》、《时代文学》等刊物发表多篇文学作品，著有文集《心语》。
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