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内容概要

本书从品牌代言传播的核心——品牌代言人着眼，梳理品牌代言的历史流变和理论视角，并以不同品
牌代言人类型和不同行业领域品牌代言人特点的交叉视角，观照中国品牌代言发展现状，并进一步关
注品牌代言人的道德法律和管理问题。

本书首次从广告史和相关理论视角对品牌代言人的发展和研究做系统的梳理，并针对中国当前品牌代
言人操作中存在的虚假代言、道德风险等问题进行了研究，同时，收集整理了世界主要国家对品牌代
言人的管理规定和相关法律法规，以期能为相关管理人员提供借鉴。
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作者简介

何艳，北京工商大学艺术与传媒学院讲师、北京师范大学博士、美国纽约城市大学访问学者。
以品牌传播、影视品牌为研究领域，曾在核心期刊发表相关论文七篇，出版著作《美国纪录片产业发
展及现状研究》，参译著《媒介内容策划与运营》，参著《品牌跨文化传播：理论与实践》等。

张艺曦，北京工商大学艺术与传媒学院2014级品牌传播方向研究生，曾在《广告主市场观察》杂志发
表论文《精准营销，数据为王》、《SoLoMo趋势下的SEM与SEO》，在《现代企业》发表论文《构建
新媒体时代的国企与民企沟通平台》（第二作者）。
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