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内容概要

成衣设计是源于工业化大生产的加工方式而产生的设计活动。
《新成衣设计》通过导入工业社会下的现代服装设计发展简史，侧重结合历史与文化背景、经济等客
观因素来解读当代成衣设计活动的发展和演变，使读者能够了解、掌握系统的成衣设计理论知识及应
用技能，适应现代成衣行业的发展需求。

《新成衣设计》作为设计思路解读系列丛书之一，面向广大的服装设计爱好者以及专业院校学生，较
为适应当代服装教育的需求。
本书由丰蔚主编。
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作者简介

丰蔚，北京电子科技职业学院艺术设计学院服装艺术设计系副教授，毕业于北京服装学院，硕士学位
，专业研究方向为设计艺术学（服装设计）。
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编辑推荐

《新成衣设计》注重设计观念和课程实践的创新，原创图例丰富、论述系统而专业性强，可作为高等
职业院校服装设计专业实施项目课程教学的教材和普通高等院校本科同类专业的教学参考书，也是业
内从事成衣产品开发和商品企划人士的工具书和参考资料。
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