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章节摘录

版权页：   插图：    主色调的确立通常还要考虑具体的诉求对象、行销时间、地域环境、竞争对手、
审美习惯等待定因素，从而做出应变处理。
不同年龄层的诉求对象对色彩的偏好各有不同。
婴儿消费品通常选用干净、温柔的粉色系，如粉红、粉黄、粉蓝等嫩色；儿童用品常用色会选高纯度
色彩，表现儿童率真、无邪，如大红、草绿、宝蓝、明黄等；定位在青少年消费群体的产品其用色同
样趋向选择高纯度色彩及荧光色，但具体使用时应充分考虑色彩的流行，因为这类人群已具有独立的
、个性化的消费理念，尤其追逐时尚；定位在中老年消费群体的产品其用色趋向稳重、雅致、低调的
中性色彩，避免使用过于鲜亮的纯色，因为太纯的色可能会显得刺眼，让人感觉浮躁。
 另外面向不同的职业背景、消费层次的商品其用色策略也各有不同，大众化日用消费品的用色方案应
兼顾多数人的喜好，通常比较遵循套路，个性化表现较少；而定位较高、消费群相对集中的商品其用
色通常追求不同寻常的表现，个性化的用色方案会很多。
受季节影响有明显时节特征的产品，用色侧重于季节因素的表现。
如夏季销量较高的冰箱、空调、矿泉水等多会考虑用冷色或银灰来诉求凉爽的心理感觉。
也有部分夏季商品会抓住夏天给人热烈、奔放的情绪，大胆采用大红、橘黄作为识别色，比如防晒护
肤品，这种用色方案带有明显的夏季特征。
冬令进补，在围绕春节前后的保健礼品市场呈现一片喜气的色彩，红色、金色等喜庆热烈的暖色被大
量采用。
同样，保暖类产品偏向使用暖色，传达保暖防寒的心理效应。
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编辑推荐

《字体与版式设计项目教学》适用于平面设计或视觉传达设计专业的学生以及广大对设计有浓厚兴趣
的人士。
整《字体与版式设计项目教学》的内容以任务的形式展现，章节内容连贯有序，理论结合实际，重点
培养学生的实际操作和应变能力。
从调研到创意再到实际操作的具体步骤，直到最后完稿，使学生对整个过程有一个系统的了解。
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