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前言

小镇上有两个卖麻绳的人家，他们出售的绳子质量不相伯仲，而价格却相差一倍。
镇东这家的绳子卖1文钱一根，可购买者寥寥无几。
镇西那家的绳子2文钱一根，购买者却络绎不绝。
有很长一段时间，镇东这家人都不愿意去探究为什么会这样。
只是觉得客户只是暂时被蒙蔽了眼睛，他们最终会发现自己出售的绳子才是价廉物美的好东西。
然而几天过去了，几个月过去了，他们的绳子依旧卖不出去，可镇西那家的生意却越发火爆。
终于，镇东的绳店老板坐不住了，他找来伙计派他偷偷地过去打听原因。
没过多久，伙计回来了，还带来了镇西那家生产的一根麻绳。
老板拿来一看，发现对方卖的绳子居然还用油纸红丝线仔细包着，而包装纸上，赫然写着“御用麻绳
”四个大字。
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内容概要

·一个故事能值10亿美金吗？
不！
价值10亿美金的是“讲故事”的迷人过程。
人们对你的故事着迷，你就是魔法师。
　　·面对资讯，人们愿意相信真实的？
还是精彩的？
事实上，当人们爱上那些精彩的资讯，他们已经确信——那就是真实的。
　　·让他听一个故事，不如让他去猜一个故事。
听故事时，故事里的剧情总是发生在别人身上，而猜故事的时候，听者便成了故事的参与者。
　　·故事的好处在于，它能给听众传染一种感受。
或者快乐，或者悲伤；或者放纵，或者压抑。
把好的故事附着于品牌之上，它就有了这种感染的力量。
　　·谁不想主宰自己的生活？
这便是故事的魅力所在——让他们听了故事，就想要加入进来。
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章节摘录

一个故事和10亿美金——财富不过是故事的附属品这个故事值10亿美金吗？
不！
份值10亿美金的是“讲故事”的迷人过程。
“讲故事”——就是对别人施放魔法！
当人们对你的故事着迷的时候，你就是魔法师。
这不是天方夜谭，而是彻头彻尾的魔法——仅凭一部魔幻童话《哈利·波特》，其作者J.K.罗琳从一
个生活贫苦的单亲妈妈，成为了比英国女王更富有的女性，她的收益超过10亿美金。
这个关于一个因年幼丧失双亲而寄人篱下成长的少年魔法师的故事，也因为销量突破1亿册而成为世
界上最好卖的图书之一。
真的有10亿美金么？
如果你还未被席卷全球的“哈利·波特”热烫着，也许你会这么问。
殊不知，实际事实远非如此！
这个数字只是截至2004年福布斯的数据。
如果算上其后几年的新书以及累计版税。
再加上相关收益（例如，2005年《哈利波特》第六部的销售额1.06亿美金以及到2007年8月上映的《哈
利·波特之凤凰社》为止所有哈利波特系列电影票房收益的44.7亿美金），你会怀疑，罗琳女士本人
就拥有纸变钞票的魔法！
事实上，《哈利·波特》的魅力，不仅仅是故事本身所带给我们的那幅光怪陆离的奇妙画卷。
被称为哈利之母的作者J.K.罗琳的经历就是一个超级灰姑娘的故事——出名前的她因为爱幻想而不断
被前夫抱怨，最终以被抛弃收场。
她带着女儿过着清贫的生活，经常为了经济危机而焦虑困惑——罗琳在一篇回忆录里坦言——“我无
意，也不愿一直靠救济金维生，那是最令人心灰意冷的事情。
我不愿意渲染，但有些晚上，洁西卡吃了东西，我却没有。
”爱女儿的母亲虽然不能给女儿买昂贵的玩具，但她精心准备了更神奇的礼物——哈利·波特的故事
。
罗琳每天都在家附近的咖啡店，趁女儿睡着的时候奋笔疾书。
目前罗琳当年常去的咖啡店已经被改造成了中国餐馆。
这里的前大堂经理还能清晰回忆起当年那个落魄单亲妈妈的样子，那时候她为了节省取暖费，整天呆
在这里。
J.K.罗琳的魔法故事遭遇九家出版社的拒绝。
然而，她没有放弃坚持了下来，终于熬到了一举成名的日子。
接着灰姑娘终于碰到了白马王子——罗琳再嫁了一名比自己年轻的牙医，并添一子。
再典型不过的励志故事，也成为了在《哈利·波特》书之外，被人津津乐道的又一话题。
其实，《哈里·波特》给罗琳带来的丰厚收入并不是神话，只要有好听的故事.我们就随时能够吸引一
大批人的目光并从中获得财富与成功。
这并不奇怪，因为我们每个人都有听故事的天性。
从呀呀学语的时候，我们就会缠着父母给自己讲故事。
长大后，我们更是融入了故事的世界：给别人讲故事、看别人的故事或者演绎自己的故事给别人看。
人们每天看的电影、电视、小说、漫画、卡通⋯⋯甚至流传下来的古代传说和神化，都可以归纳到故
事的行列当中。
可以说，故事无处不在，就连我们平日里最常见的闲聊——老张要结婚了、老李儿媳妇找了份新工作
、小王要去欧洲旅游⋯⋯这些都是故事。
无法想象，倘若没有了故事，人类的生活将会怎样枯燥乏味。
当然，故事带给我们的并不仅仅是一种听觉或视觉上的感受小小故事中蕴含的能量，有时超乎你的想
象。
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2007年夏季，一部被亿万70后和80后们期待了十多年的真入电影版《变形金刚》的上映，也让故事能
量的神奇再一次得到了印证。
超过25岁的人都应该知道，变形金刚动画片当年在国内播放时有多么火爆。
那时候，如果哪个小孩子能拥有一个变形金刚的正版玩具，绝对可以成为班上的风云人物。
当然，那个时候如果你冒着风险把它带到学校去，这款玩具很可能被那些因为兴奋到无法自控的同学
争抢肢解。
很多人都错误地以为，变形金刚玩具的诞生是因为动画片的火爆。
就像现在很多电影、漫画火了，于是附加产品便应运而生一样。
其实真正的附加产品，应该是变形金刚的动画片。
早在1983年，美国孩之宝公司就已经设计出了可以变身为汽车、飞机、坦克的机器人玩具。
为了推销这套玩具，他们参考日本动画的创意，从中选择了一些机器人形象，将它们贴上正义和邪恶
的标签，并以此为蓝本请人做成了动画片。
原本公司只是想做成几集的宣传片，没想到放映之后竟然火得一塌糊涂，据说第一集播出以后，就立
刻有孩子组成了变形金刚迷组织。
来到电视台门口要求得知下一集的剧情如何发展。
1987年，变形金刚登陆中国，它打进这个市场处女地的杀手锏是故事。
跟其他地方的销售策略不同的是，在动画的引进上，中国电视台是没有支付版税的。
换句话说，孩之宝公司决定免费把动画片放给中国的家庭看。
当然，天下没有白吃的午餐，故事的有趣让中国孩子们疯狂爱上了里面的超酷机器人。
于是变形金刚玩具在中国的热卖，早已让孩之宝公司的投资计划物超所值。
凭借上世纪80年代变形金刚的火热销售，孩之宝公司也从当初那个二流玩具厂商一跃成为美国玩具制
造业的巨头。
2007年真人版变形金刚的上映，不仅在全球搜刮了超过七亿美金的票房，也为孩之宝趁势打造的更精
美的变形金刚玩具带来了良好的销售势头。
而且电影版第二部如今已经开始运作，这个诞生于1983年的机器人的神奇故事，还远远没有完成它的
造钱之旅。
孩之宝给了全世界一个变形金刚的故事，世界还给他一个赚到满钵金的市场。
是故事还是战争？
这是个问题面对资讯，人们更愿意相信真实的，还是精彩的？
事实上，当人们爱上那些精彩资讯的时候，他们已经确信——那就是真实的。
不但财富需要故事，战争也同样需要。
1898年，刚刚开始强大的美国和已经步人暮年的西班牙为了争夺古巴、波多黎各和菲律宾的拥有权爆
发了一场战争。
这场战争，究其根源不过是两个国家在殖民地上的争夺而已，可它爆发的导火线，却大大地有文章。
18世纪，美国刚刚呈现出发展的势头，便迫不及待地寻求自己的殖民地。
遗憾的是，周围能占领的地方，都有人占了。
英法此时依旧强大，他只好从落寞贵族西班牙那里寻求突破口。
古巴、波多黎各和菲律宾便成了美国政府觊觎的肥肉。
不过，虎视眈眈地窥视是一回事。
是否出兵又是另一回事了。
找不到合适的借口，尽管西班牙国力衰弱，美国也不敢轻举妄动。
正在此时，美国国内的媒体给了政府最好的机会。
原来，为了在竞争中获胜，普利策和赫斯特这两位媒体大亨之间开始了发行大战。
普利策旗下的《世界报》为了吸引读者眼球，最先歪曲事实，报道美国人在西班牙殖民地遭受不公正
待遇的消息。
此消息一出，立刻引起民众愤怒，而报纸销量也节节攀升。
赫斯特不甘示弱，也在自己掌管的《新闻报》上刊载类似消息，甚至虚拟诸如美国女游客被西班牙政
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府强行脱光检查的报道。
在整个美国媒体针对西班牙的恶意抨击中，有件事情最具代表性——赫斯特派出的记者到达古巴准备
发回关于“战争”的报道时，发现那里一切都很正常，并没有任何像国内媒体报道中的那副战争气息
弥漫的景象。
记者于是发回了一则电报，说那里很和平，根本没有战争需要报道。
赫斯特看过后，没有多说什么，只是在回电中写下了新闻界的那旬名言——你给我新闻，我给你战争
。
换句话说就是，只要前线记者编造当权者需要的故事，后方的报纸就足以制造出两国之间的战争。
两报你来我往，刊登的新闻一条比一条耸人听闻。
其他报纸看到有利可图，也纷纷向他们学习，歪曲事实，大肆宣扬美国人受虐的报道充斥报端。
随之，美国民众也逐渐积聚起对西班牙的不满。
这种不满，终于在1898年的“缅因号”事件中被点燃。
这年2月，驻扎在西属殖民地哈瓦那，名义为保护当地美国侨民的“缅因号”战舰突然发生爆炸。
美国媒体岂能放过这个绝好的机会，几乎一夜之间，全国报纸、新闻便铺天盖地都是相关消息。
其提供的“内幕”，一个比一个更耸人听闻。
然而毫无疑问的是，所有媒体一致认为，是西班牙导演了这场爆炸。
美国民众彻底被激怒了，他们纷纷要求对西班牙开战。
如此绝好机会，政府自然不会放过。
他们打着保护人民的旗帜，开始了针对西班牙的战争。
可怜的西班牙人哪里知道，自己即将遭遇的一切，都源自于那些报纸编出来的故事而已。
因为有了故事，人们才愿意倾听。
为什么媒体热衷于挖掘表面现象背后的故事，也正是为了满足受众的眼球需要。
请想象一下，你是否会每天花掉几十分钟甚至数小时去关心没有主持人的数据累牍的天气预报？
当然不会！
然而你却能在新闻分析、八卦娱乐上耗费掉大量的时间。
心理学家告诉我们，人类之所以需要故事，最根本的原因就是故事能带给我们一种全新的生活体验，
可以满足人类的窥探欲，让我们体验到一种完全不同的生活状态。
例如超现实的科幻题材、魔幻题材、恐怖题材的故事能带给我们的感觉，都是现实生活里不可能实现
的。
请想想，当你在电影院里看到蜘蛛侠在林立的高楼间自由穿梭的时候，你有没有一种与他一同在飞驰
的感觉？
当你读到某本书中自己喜爱的主人公遭遇挫折打击的时候，你又是否也会替他着急惋惜甚至难过？
显然，之所以跟随故事的发展去变化心情，完全是因为我们已经完全把自己融入到了故事当中。
对于我们来说，主人公已经不再是原本的他们，而是我们自己。
所以，人们爱故事，爱那些能带来新鲜、奇妙体验的故事。
人们也离不开故事，因为他满足了我们对无法触及的生活的一种想象。
除此之外，故事所以能够吸引我们，还有另外一个原因，就是我们对于资讯的渴求。
这个时代造就的信息不对称性成就了人们这样的特性——每个人都希望知道比别人更多的资讯。
获得资讯的手段很多。
数字报表、新闻简讯、行业报告⋯⋯看到这些字眼.你脑中一定会浮现出两个大大的字眼——枯燥。
没错！
正如我刚才说的，绝少有人会倾心于数据、简单描述堆砌的讯息当中，就算他需要它。
然而，对于故事作为载体的资讯，我们却能记忆得更快更准确。
比如，目前针对幼儿的教育材料多是以故事作为载体让他们读书识字。
同样，在MBA教材中，那些原本应当冷冰冰的商业规则，也绝少单独出现，而是被巧妙地融入到了一
个个鲜活的经典案例里面。
编者们耗费精力如此做，无非就是为了一个目的——以故事作为载体，让枯燥的讯息变得丰富起来，
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就像把口味不佳的食材添加了油盐酱醋并烹饪调汁一样，同样的营养，却带给了我们完全不同的感受
。
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编辑推荐

《好故事的力量》是中国第一部“故事营销训练书”！
当你需要推广自己的品牌时，千万别忘记讲故事。
好故事＝好营销，好故事＝好财富，好故事＝好人生。
一个故事能值10亿美金吗？
NO！
NO！
NO！
不！
，价值10亿美金的是“讲故事”的迷人过程。
人们对你的故事着迷，你就是魔法师。
让人们为你的故事着迷！
讲好故事，赚得满钵金。
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更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 11


