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前言

随着社会主义商品经济的发展，广告事业迅速崛起，逐渐进入经济活动与人民生活的各个领域。
现在越来越多的工商企业都认识到广告的重要性，广告大量涌向各种媒介。
我们无论是阅读报刊杂志，还是欣赏广播电视节目，或者漫步在街头巷尾，都会接触到形形色色的广
告。
这些广告传递着大量的信息，指导着人们的消费，有力地促进了商品的流通，推动了经济的发展。
广告是向大众传播信息的手段。
主要依靠语言声音的“听觉传达”和文字图形的“视觉传达”，以及听觉、视觉传达兼备的电影、电
视的“综合传达”。
其中，视觉传达具备数量大，传播面积广，面向阶层多，存留时间长，重复性强，成本较电影、电视
广告低廉等优点。
因此，视觉传达是应用最普遍、最广泛的一种传达形式。
它主要是透过报纸杂志、广告招贴、邮寄广告等媒介来传播信息。
本书中所谈的广告平面设计就是视觉传达的主要组成部分。
广告平面设计属于现代视觉传达设计范畴。
所谓广告平面设计，是同广告的立体设计相对的。
它涉及到广告的构思、表现、制作、印刷等环节。
本书从实用的基础技法入手，着重就构思、表现、制作方面进行比较系统全面地阐述。
供从事广告设计的朋友们参考。
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内容概要

　　广告是向大众传播信息的手段。
主要依靠语言声音的“听觉传达”和文字图形的“视觉传达”，以及听觉、视觉传达兼备的电影、电
视的“综合传达”。
其中，视觉传达具备数量大，传播面积广，面向阶层多，存留时间长，重复性强，成本较电影、电视
广告低廉等优点。
因此，视觉传达是应用最普遍、最广泛的一种传达形式。
它主要是透过报纸杂志、广告招贴、邮寄广告等媒介来传播信息。
《现代实用广告平面设计》中所谈的广告平面设计就是视觉传达的主要组成部分。
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书籍目录
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七章 广告色彩一、色彩在广告中的作用二、色彩在广告中的运用第八章  广告字体一、字体二、字体
的空间三、中英文字体并用四、文字编排五、字体的选择应用第九章  商标标志设计一、商标设计二
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第十一章  广告正稿精加工一、广告正稿制作要求二、广告正稿制作的准备与步骤三、广告正稿制作
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章节摘录

（一）广告平面设计是在广告战略指导下进行广告平面设计同绘画等艺术创作不同，不是随意的个人
情感的表达，而是在广告战略指导下，以设计手段实现广告目标的。
在着手设计之前，设计者面临着许多不断变化着的情况。
如：不知道消费者有什么样的需求。
怎样的购买习惯，对商品如何评价，什么样的图形、色彩、语言能符合消费者的心理，并能刺激他们
的购买欲望，这些对设计者来说都是未知数。
要减少盲目性，设计出有针对性的广告，必须以科学的调查方法，收集市场、消费者心理以及产品的
有关资料，并对调查结果进行统计。
经过分析预测后，制定出具有指导意义的广告战略。
有了最基本的资料，又有了广告战略的指导，就可以进行广告的设计制作了。
由此可见，一幅成功的广告，不是凭想当然去设计的，而是在运用科学方法调查研究的基础上进行的
。
这一过程的本身，就具有科学性。
（二）广告平面设计同现代科学技术手段结合随着科学技术的发展，新工艺、新技术、新形式不断地
应用于广告平面设计，使其逐渐从以手工描绘为主转向采用新技术，以提高效率和取得良好的视觉效
果。
如：采用刮字纸代替手工绘写文字、使用各种规格的麦克笔、新型的绘图仪器用具以及专为设计者所
用的影版机等等，从而进一步增强广告的表现效果。
由于摄影机和摄影技术的高速发展，暗房技术不断创新，摄影逐渐进入广告设计领域。
广告平面设计同摄影结合，为广告开辟了一种新的视觉表现形式。
摄影可以不拘于时间和空间的限制，利用摄影技术充分地表现广告内容，造成一种真实、新鲜、奇特
的效果，使广告更典型化，更富于表现力。
摄影用于广告平面设计，现已日趋完善和成熟。
小至印刷品广告，大到路牌广告，都可以采用摄影广告形式来表现，应用十分广泛。
目前，国外广告大多采用摄影与平面设计结合的表现形式，国内广告也越来越多地采用这种表现形式
。
随着科学技术的发展，广告平面设计与摄影的关系将越来越密切。
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编辑推荐

《现代实用广告平面设计》由辽宁美术出版社出版。
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