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前言

　　问：到底什么是好的包装设计？
　　答：世界包装组织将优秀包装设计的基本要素归纳为几个方面：　　a.对内装物具有良好的保护
功能；　　b.方便开启，使用安全；　　c.具有良好的销售外观效果和包装制作工艺；　　d.平面设计
要美观大方，清晰表述内装商品的相关信息；　　e.节约包装材料、降低成本；　　f..在绿色包装，可
持续设计和环境保护方面要符合国际标准。
　　问：什么是包装的本来面目？
　　答：一个好的包装是简洁大方的，是应该更加注重研究包装材料和结构以及是否是绿色设计，是
否是可持续使用的，并非只重视形式和高档：在西方，包装设计不仅仅是设计的结果还反映对市场的
常年研究，融合了营销理念，并从形式、功能、材料和技术上把误差和消耗降到最低程度，而且设计
角度是更加环保、节能，更具前瞻性的；更多关注的焦点是包装与客户之间的连贯性和相互融合。
然而在中国，我们所面临的情况和他们的考虑是完全不同的。
过度的包装材料使用耗费了大量的资源和能源，毫无意义地增加了制作、运输、储存的物资、能源和
人力成本.对节能减排极为不利。
不仅造成片面追求豪华外观，而且有时采用的包装材料也并不符合健康环保的要求，甚至背离了保护
商品的初衷。
崇尚自然的简朴和单纯是当今时尚潮流的主要特征之一，在真正的设计高手那里，少可以意味着多；
在某种意义上，简洁就是美。
　　总体而言，包装的本来面目应该是简约和方便、环保和健康的。
　　问：如何通过设计来实现创造更美好世界的意愿？
　　答：设计中的人性关怀，设计中社会责任的体现以及对可持续设计的深刻解读即是答案。
当你真正地面对责任、义务，真正地了解了包装，了解了包装的结构，了解了包装的材料，了解了包
装的市场，了解了包装的设计规律，了解了打破设计规律的方法⋯⋯就真正地贴近了包装，实现了通
过设计创造更美好世界的意愿。
　　在本书成形的过程中一次次看到子侗的混乱，变异，一次次的建立又一次次的打破，一次次的借
鉴又一次次的推翻。
在反反复复不断翻新中，我看到了子侗的成长，也希望借由这本至今她仍不满意的《包装设计基础》
来为大家提个醒儿：再看设计，再看包装，再看包装设计教育！
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内容概要

　　问：到底什么是好的包装设计？
　　答：世界包装组织将优秀包装设计的基本要素归纳为几个方面：　　a.对内装物具有良好的保护
功能；　　b.方便开启，使用安全；　　c.具有良好的销售外观效果和包装制作工艺；　　d.平面设计
要美观大方，清晰表述内装商品的相关信息；　　e.节约包装材料、降低成本；　　f.在绿色包装，可
持续设计和环境保护方面要符合国际标准。
　　问：什么是包装的本来面目？
　　答：一个好的包装是简洁大方的，是应该更加注重研究包装材料和结构以及是否是绿色设计，是
否是可持续使用的，并非只重视形式和高档：在西方，包装设计不仅仅是设计的结果还反映对市场的
常年研究，融合了营销理念，并从形式、功能、材料和技术上把误差和消耗降到最低程度，而且设计
角度是更加环保、节能，更具前瞻性的；更多关注的焦点是包装与客户之间的连贯性和相互融合。
然而在中国，我们所面临的情况和他们的考虑是完全不同的。
过度的包装材料使用耗费了大量的资源和能源，毫无意义地增加了制作、运输、储存的物资、能源和
人力成本.对节能减排极为不利。
不仅造成片面追求豪华外观，而且有时采用的包装材料也并不符合健康环保的要求，甚至背离了保护
商品的初衷。
崇尚自然的简朴和单纯是当今时尚潮流的主要特征之一，在真正的设计高手那里，少可以意味着多；
在某种意义上，简洁就是美。
　　总体而言，包装的本来面目应该是简约和方便、环保和健康的。
　　问：如何通过设计来实现创造更美好世界的意愿？
　　答：设计中的人性关怀，设计中社会责任的体现以及对可持续设计的深刻解读即是答案。
当你真正地面对责任、义务，真正地了解了包装，了解了包装的结构，了解了包装的材料，了解了包
装的市场，了解了包装的设计规律，了解了打破设计规律的方法⋯⋯就真正地贴近了包装，实现了通
过设计创造更美好世界的意愿。
　　在本书成形的过程中一次次看到子侗的混乱，变异，一次次的建立又一次次的打破，一次次的借
鉴又一次次的推翻。
在反反复复不断翻新中，我看到了子侗的成长，也希望借由这本至今她仍不满意的《包装设计基础》
来为大家提个醒儿：再看设计，再看包装，再看包装设计教育！
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书籍目录

第一章 包装设计概述一、包装的定义二、包装的分类1．按商业经营习惯分类2．按流通领域中的环节
分类3．按包装形状和材料分类4．按防护技术方法分类5．以包装货物种类分类6．以安全为目的分类
三、包装的作用和要求1．对内装物具有良好的保护功能2．方便功能3．平面设计要美观大方，清晰表
述内装物的信息4．美化商品、吸引顾客，有利于促销5．具有良好的销售外观效果和包装制作工艺6．
在节约材料、降低成本和环境保护方面要符合国际标准四、目前中国包装行业的现状以及包装设计的
未来1．目前中国包装行业的现状2．设计伦理观3．绿色设计4．概念设计第二章 包装设计的平面构成
元素一、品牌符号的放置二、文字的放置1．标题文字商品名称位置的绝对优势2．广告语的简洁易懂3
．说明文字信息的明确性，周全性三、图像的选择1．产品的实物照片(绘画和摄影手法)2．图形创意3
．抽象的图形4．随意的涂鸦5．特定的品牌形象四、色彩的奥妙1．色卡2．包装设计中的色调问题3．
包装设计中色彩倾向4．色彩醒目的包装设计5．色彩协调统一的包装设计6．满足受众色彩接受度的包
装设计7．适合展示的色彩，能满足宣传效果的包装色彩设计8．满足受众情感心理的包装色彩设计9．
各种颜色不仅代表各种不同的色彩，也代表着不同的含义10．色彩及其联感五、构图的质量1．主次分
明，视觉层次明确2．突出主体，形式服从内容3．独特个性，形象鲜明4．视觉的和谐与对比5．构图
的一般规律6．数比关系7．系列化包装的构图8．跨面设计六、肌理与特殊触感第三章 包装设计的设
计方法一、市场调研与设计定位1．市场调研2．设计定位二、设计思维的导入1．实践的重要2．思维
简析3．发散思维4．思维的五个过程分析、综合、比较、抽象、概括三、包装设计不同切入点的解析1
．低成本的、经济的设计2．高附加价值的设计3．不同材料的设计4．系列包装设计5．不同展示方式
的设计6．不同的容器设计7．简单即丰富的问题第四章 包装设计的技术因素一、成形工艺1．封口2．
铸模切割(模切)3．浸蘸浇铸法4．注塑5．热力塑形6．粘接7．粘接延续8．浮雕图案(压凸)二、容器造
型设计1．造型制图2．制膜方法3．效果图的制作三、印品后序加工四、包装盒的结构设计五、材料列
表1．说在材料之前的话2．包装的材料六、印刷方法1．凸版印刷2．平版印刷3．凹版印刷4．蚀刻(金
属蚀刻)5．丝绢印刷6．胶印印刷第五章 包装设计的相关学科一、人体工程学二、消费心理学三、市
场营销学四、技术美学五、现代储运学六、信息传播学
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章节摘录

　　第二章　包装设计的平面构成元素　　在一个好的包装诞生之前.我们对所要包装的产品本身先要
彻底的了解。
知己知彼，百战不殆。
接下来就让我们从包装中的品牌符号、文字、图形、色彩和编排设计五个方面解析包装设计的平面构
成元素。
　　一、品牌符号的放置品牌符号包括品牌的商标、品牌的名称、品牌的专用色彩等元素。
　　在包装设计中品牌符号应放置在醒目的位置上。
　　今天，对于品牌和品牌价值的重视，对于企业美誉度的建立以及长久的企业生存策略都摆在了设
计师的面前。
在包装中商标代表了企业.是品牌的直观表达.是至关重要的，所以把它放在醒目的位置，当之无愧。
包装设计走品牌化路线首先应该突出企业品牌中最典型的视觉元素.如品牌名称、标志、专用色彩等。
传达品牌信息的方式必须是清晰、明确的，在今天市场竞争激烈的环境里.任何需要解释的设计已变得
毫无意义。
　　以品牌为核心，确立包装的设计定位。
商标的位置、大小要适中，不是越大越好，不能与产品内容名称混淆。
系列产品的商标应放置在统一的位置上.让消费者在购买商品时在视觉上产生商品的系列感，引发视觉
安全感。
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