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前言

　　当我们把美术院校所进行的美术教育当做当代文化景观的一部分时，就不难发现，美术教育如果
也能呈现或继续保持良性发展的话，则非要“约束”和“开放”并行不可。
所谓约束，指的是从经典出发再造经典，而不是一味地兼收并蓄；开放，则意味着学习研究所必须具
备的眼界和姿态。
这看似矛盾的两面，其实一起推动着我们的美术教育向着良性和深入演化发展。
这里，我们所说的美术教育其实有两个方面的含义：其一，技能的承袭和创造，这可以说是我国现有
的教育体制和教学内容的主要部分；其二，则是建立在美学意义上对所谓艺术人生的把握和度量，在
学习艺术的规律性技能的同时获得思维的解放，在思维解放的同时求得空前的创造力。
由于众所周知的原因，我们的教育往往以前者为主，这并没有错，只是我们更需要做的一方面是将技
能性课程进行系统化、当代化的转换；另一方面需要将艺术思维、设计理念等这些由“虚”而“实”
体现艺术教育的精髓的东西，融入我们的日常教学和艺术体验之中。
　　在本套丛书实施以前，出于对美术教育和学生负责的考虑，我们做了一些调查，从中发现，那些
内容简单、资料匮乏的图书与少量新颖但专业却难成系统的图书共同占据了学生的阅读视野。
而且有意思的是，同一个教师在同一个专业所上的同一门课中，所选用的教材也是五花八门、良莠不
齐，由于教师的教学意图难以通过书面教材得以彻底贯彻，因而直接影响到教学质量。
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内容概要

《现代产品设计与实训》讲述了：美术教育其实有两个方面的含义：其一，技能的承袭和创造，这可
以说是我国现有的教育体制和教学内容的主要部分；其二，则是建立在美学意义上对所谓艺术人生的
把握和度量，在学习艺术的规律性技能的同时获得思维的解放，在思维解放的同时求得空前的创造力
。
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章节摘录

　　第二章　走进产——产品设计要素解析　　2190年前，在古希腊西西里岛的叙拉古国，阿基米得
说，“给我一个支点，我就能撬起地球。
”数千年后，一个叫牛顿的人说：“如果说我比别人看得更远些，那是因为我站在了巨人的肩膀上。
”能够撬起地球的支点是找不到的，阿基米得最终也没能撬起地球；而牛顿，善于吸收先人的成果加
以现代的转化。
正是牛顿的基点——站到巨人的肩膀上作研究，使他在科学上获得杰出成就。
　　俗话说：“巧妇难为无米之炊”，其实何止“米”，无“柴”、无“具”都是不行的，那么联系
　　第一节　功能要素　　功能是产品设计、开发、生产、销售中最有效用并被接受的能力，产品的
价值正是在于具备了特定的功能。
在我们现实生活中，凳子可以坐，椅子可以靠，沙发可以躺，它们各尽其职扮演着各自的角色，提供
给人们不同的功能特征。
产品实质上是功能的载体，产品设计的最终目的主要是怎么更好地满足人们用的需要。
　　一、产品之功用　　随着社会经济的不断发展，人们对产品功能的需要也不断地由低级向高级发
展，由单一向多元化发展。
在设计时，对产品功能的分析也越来越细化。
　　1.产品的使用功能和审美功能　　使用功能是指产品所具有的特定用途，体现产品的使用目的。
包括与技术、经济用途直接有关的功能。
审美功能主要指影响使用者心理感受和主观意识的功能，审美功能对产品的作用已越来越明显。
　　⋯⋯
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