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前言

　　当我们把美术院校所进行的美术教育当做当代文化景观的一部分时，就不难发现，美术教育如果
也能呈现或继续保持良性发展的话，则非要&rdquo;约束&rdquo;和&ldquo;开放&rdquo;并行不可。
所谓约束，指的是从经典出发再造经典，而不是一味地兼收并蓄：开放，则意味着学习研究所必须具
备的眼界和姿态。
这看似矛盾的两面，其实一起推动着我们的美术教育向着良性和深入演化发展。
这里，我们所说的美术教育其实有两个方面的含义：其一，技能的承袭和创造，这可以说是我国现有
的教育体制和教学内容的主要部分；其二，则是建立在美学意义上对所谓艺术人生的把握和度量，在
学习艺术的规律性技能的同时获得思维的解放，在思维解放的同时求得空前的创造力。
由于众所周知的原因，我们的教育往往以前者为主，这并没有错，只是我们更需要做的一方面是将技
能性课程进行系统化、当代化的转换；另一方面需要将艺术思维、设计理念等这些由&ldquo;
虚&rdquo;而&ldquo;实&rdquo;体现艺术教育的精髓的东西，融入我们的日常教学和艺术体验之中。
　　在本套丛书实施以前，出于对美术教育和学生负责的考虑，我们做了一些调查，从中发现，那些
内容简单、资料匮乏的图书与少量新颖但专业却难成系统的图书共同占据了学生的阅读视野。
而且有意思的是，同一个教师在同一个专业所上的同一门课中，所选用的教材也是五花八门、良莠不
齐，由于教师的教学意图难以通过书面教材得以彻底贯彻。
因而直接影响到教学质量。
　　学生的审美和艺术观还没有成熟，再加上缺少统一的专业教材引导，上述情况就很难避免。
正是在这个背景下，我们在坚持遵循中国传统基础教育与内涵和训练好扎实绘画（当然也包括设计摄
影）基本功的同时，向国外先进国家学习借鉴科学的并且灵活的教学方法、教学理念以及对专业学科
深入而精微的研究态度，辽宁美术出版社会同全国各院校组织专家学者和富有教学经验的精英教师联
合编撰出版了《21世纪中国高职高专美术&middot;艺术设计专业精品课程规划教材》。
教材是无度当中的&ldquo;度&rdquo;，也是各位专家长年艺术实践和教学经验所凝聚而成的&ldquo;闪
光点&rdquo;，从这个&ldquo;点&rdquo;出发，相信受益者可以到达他们想要抵达的地方。
规范性、专业性、前瞻性的教材能起到指路的作用，能使使用者不浪费精力，直取所需要的艺术核心
。
从这个意义上说，这套教材在国内还是具有填补空白的意义。
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内容概要

　　《现代手绘POP设计与实训》主要包括POP广告概述、手绘POP广告工具、手绘POP广告字体、
手绘POP广告插图、白底手绘POP海报、彩底手绘POP海报、手绘POP广告四大类、作品赏析等内容
。
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章节摘录

　　国外众多学者对消费者的购买行为做过各种各样的研究．得出基本一致的结论：&ldquo;顾客在销
售现场的购买中，三分之二左右属非事先计划的随机购买，约三分之一为计划性购买。
&rdquo;而有效的POP广告，能激发顾客的随机购买（或称冲动购买），也能有效地促使计划性购买的
顾客果断决策，实现即时即地的购买。
不论哪种购买形态，有效的POP广告都要经过以下三个功效层次的递进，完成促销功能的实现。
　　1．诱客进店　　既然在实际购买中有三分之二的人是临时做出购买决策，很显然，零售店的销
售与其顾客流量成正比。
POP广告促销的第一步就是要引人入店。
利用店面POP极力展示商店的自我特色和经营个性。
首先应明确告知商店的经营特征，如麦当劳快餐店门口的&ldquo;M&rdquo;标志等；其次，应利用店
面POP海报及时告知商店的个性化服务，如24小时营业、打折特价、短缺商品的供给等；在节日来临
之际，POP广告更能渲染特定节日的购物气氛，促进关联商品的销售。
　　2．驻足商品　　商品若能产生使顾客驻足详看的力量，其POP广告必须紧紧抓住顾客的兴趣点。
别出心裁、引人注目的POP展示能诱发顾客的兴趣。
现场操作、试用样品、免费品尝（食品）等店内活广告形式，也能极大地调动顾客的兴趣，诱发购买
动机。
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