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前言

　　本书由沈阳泰山艺拓广告传媒有限公司创立人泰山（王猛）精心编著；在商场或超市里，商家最
常应用的就是POP海报和爆炸签，商品的价格、性能、促销活动及卖场氛围都是靠它们来体现的，市
场的需求量越来越大，但市场上此类的产品及款式人多图案简单、陈旧，本书作者通过把多年来的商
场企划及POP培训教学经验的综合，设计出多达千余款样式新颖且图案时尚的POP海报和爆炸签，大
大填补了此类行业的空白，满足了广大商场企划及美工人员设计的需要。
　　本书标题字及插图全部手工绘制，图案背景和电脑设计把手绘与电脑的特征结介得更加完善。
　　本书可以作为广大商场企划及美工人贝的参考设计书籍，同时山叮作为众多POP用品生产厂家的
宝贵资料。
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内容概要

　　在商场或超市里，商家最常应用的就是POP海报和爆炸签，商品的价格、性能、促销活动及卖场
氛围都是靠它们来体现的，市场的需求量越来越大，但市场上此类的产品及款式人多图案简单、陈旧
，《商业促销POP海报与爆炸签》作者通过把多年来的商场企划及POP培训教学经验的综合，设计出
多达千余款样式新颖且图案时尚的POP海报和爆炸签，大大填补了此类行业的空白，满足了广大商场
企划及美工人员设计的需要。
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作者简介

　　王猛，笔名“泰山”，沈阳泰山艺拓广告传媒有限公司创始人。
1979年生于沈阳，自幼酷爱绘画，大学就读于鲁迅美术学院。
毕业后，曾任多家公司韵POP设计师及企划总监。
多年来十直致力于手绘POP创作与研究，形成自己独特的手绘风格。
多部著作被选为各大专院校艺术设计专业教材。
多所大学及大专院校POP设计专业客座讲师。
　　曾出版编著书籍　　2006年《手绘POP广告设计》“十一五”全国数字艺术设计专业精品课程教
材　　2006年《手绘POP魅力字体》　　2006年《手绘POP创意插图》　　2006年《手绘POP美食天地
》　　2006年《手绘POP节日喜庆》　　2006年《手绘POP商业展示》　　2006年《手绘POP校园生活
》　　2006年《手绘POP休闲娱乐》　　2007年《手绘POP标题字库一二三》　　2007年《手绘POP插
图库一二三》　　2008年《手绘POP插图篇》　　2008年《手绘POP字体篇》　　2008年《手绘POP海
报篇》　　2008年《校园主题POP设计一》　　2008年《校园主题POP设计二》　　2008年《POP海
报400例》　　2008年《POP百变标题字》　　2009年《手绘POP标题字精编一二》　　2009年《手
绘POP插图精编一二》　　2009年《手绘POP色彩搭配全攻略》　　2009年《手绘POP装饰字体全攻略
基础篇》　　2009年《手绘POP装饰字体全攻略创意篇》　　2009年《手绘POP加天速成全攻赂》　
　2009年《手绘POP设计与实训》21世纪中国高职高专美术艺术设计专业精品课程规划教材　　2009
年《手绘POP海报排版与应用》　　2009年《手绘POP插画速成》
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书籍目录

第一章 商业促销POP概述1.商业促销POP简介2.商业促销POP功能3.商业促销POP分类第二章 爆炸签1.
种类及其规格2.气氛类爆炸签3.标价类爆炸签4.折扣类爆炸签5.季节类爆炸签6.节庆类爆炸签7.提示类爆
炸签第三章 海报1.种类及规格2.气氛类海报3.标价类海报4.折扣类海报5.季节类海报6.节庆类海报附：书
写技巧
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章节摘录

　　商业促销POP是商场促进商品销售的一种最佳广告形式，可以这样理解，凡是应用于商场，提供
有关商品信息，促使商品得以成功销售的所有广告、宣传品，都可以称为商业促销POP。
　　那么POP这三个英文的具体含义又是什么呢？
其实POP是英文“Point of Purchase”的缩写，可以翻译成“购买点的广告”，又可以称为“店头广告
”：它可以说是当今时尚很流行的新兴广告媒体。
　　POP起源于上世纪30年代的美国，第一次世界大战后，全球经济普遍低迷，市场也为之萧条不震
，广告费用成为厂商及卖方极大的负担，再加上美国超市如雨后春笋般地兴起，因此，在经济、速度
、机动性以及人力的考虑下，POP式广告逐渐攻占其他媒体，节庆需要它、售卖商品需要它、店面布
置需要它，可以说它是一种最为实际、最为有效的广告形式。
　　上世纪60年代，POP传到日本、韩国等亚洲地区：一般而言，美国的POP广告着重在制造商的市
场，可提供商场的帮助较少，而日本及韩国的POP则是随着经济的快速发展而起步，POP的侧重点也
以商场的POP广告为主，所以大街小巷的商场较能呈现生动、活泼的气氛。
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编辑推荐

　　商业美工人员必备参考书籍，商业企划人员专业提升宝典，商业促销实战角度出发编写，手
绘POP电脑POP全面掌握。
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