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内容概要

　　《2011-2012中国品牌年度发展报告》分为十章，第一章为2011-2012中国平牌年度发展总报告，第
二章为中国传媒娱乐行业品牌年度发展报告，第三章是中国服装行业品牌发展报告，第四章
为2011-2012中国汽车行业品牌发展报告，第五章为中国房地产及相关行业品牌发展报告，第六章为中
国品牌组织机构及其活动研究报告，第七、八章为2011年度中国、国外品牌研究热点综述，第九章是
对2011-2012年中国企业品牌经典案例的分析，最后一章介绍了2011-2012年中国品牌年度人物聚焦。
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第一章2011—2012中国品牌年度发展总报告 一、2011年度中国品牌发展简要回顾 1.国家形象宣传主动
出击 2.区域品牌打造各显神通 3.品牌活动好戏连台 4.国企品牌独占鳌头 5.品牌创新成为主流 6.品牌扩
张绽放活力 二、2011年度中国品牌发展存在的主要问题 1.国家品牌形象亟须提升 2.品牌危机触目惊心
3.慈善品牌遭遇重创 4.品牌分布极度失衡 5.品牌竞争乱象频生 6.自主品牌道阻且长 三、2012年度中国
品牌发展面临的机遇 1.政策助力品牌腾飞 2.彼消我长趁势发力 3.倒逼机制促进升级 4.机制创新激发活
力 四、2012年度中国品牌发展前景展望 1.国家品牌形象更有影响力 2.区域品牌格局稳中求变 3.品牌竞
争更趋白热化 4.物流品牌有望加速整合 5.品牌国际化步伐更坚实 6.品牌管理更关注用户体验 第二
章2011—2012中国传媒娱乐行业品牌年度发展报告 一、中国传媒娱乐行业品牌概况 1.传媒娱乐行业品
牌的概念和特性 2.中国传媒娱乐行业宏观环境分析 二、2011年度中国传媒娱乐业重点细分领域品牌发
展现状分析 1.电影娱乐品牌发展现状分析 2.电视娱乐品牌发展现状分析 3.新媒体品牌发展现状分析 三
、2012年度中国传媒娱乐品牌发展前景预测 1.融媒成为趋势：从视听新媒体到全媒体的扩展 2.媒体娱
乐品牌意识增强：从单一产品竞争向全品牌协 同竞争转型 3.媒体与娱乐的整合发展 附录：2011年中国
传媒娱乐品牌发展大事记（1—12月） 第三章2011—2012年中国服装行业品牌年度发展报告 一、2011年
度中国服装品牌发展现状 1.2011年度中国服装品牌价值排行榜概况 2.2011年度中国服装品牌发展的主
要特点 二、2011年度中国服装行业细分品牌分析 1.女装品牌分析 2.男装品牌分析 3.童装品牌分析 4.运
动服品牌分析 5.羽绒服品牌分析 三、2012年度中国服装品牌发展前景预测 1.服装品牌竞争呈多元格局
2.营销渠道向电子商务平台拓展 3.多品牌、时尚化成为趋势 4.健康环保引领服装新潮流 5.品牌策略更
加注重附加值的提升 第四章2011—2012中国汽车行业品牌年度发展报告 一、2011年度中国汽车品牌发
展的行业背景 1.中国已成为国际最大的汽车市场 2.中国汽车产业发展模式和多元化市场竞争主体
3.2011年度中国汽车市场行情扫描 二、2011年度中国汽车自主品牌发展现状分析 1.市场份额稳中有升
，海外市场成绩显著 2.品牌竞争日趋激烈，多品牌战略成为制胜宝典 3.中国汽车自主品牌在艰难中成
长 4.决胜海外展现中国汽车自主品牌实力 三、2012年度中国汽车品牌发展前景预测 1.加大研发投入是
品牌突围的唯一出路 2.汽车核心技术缺失的局面有望逐步扭转 3.自主品牌建设任重道远 第五章2011
—2012中国房地产及相关行业品牌年度发展报告 一、2011年度中国房地产及相关行业品牌发展概况
1.2011年度中国房地产企业总体竞争态势 2.2011年度中国房地产品牌价值简析 3.2011年度中国住宅相关
行业品牌简析 二、2011年度中国房地产及相关行业品牌个案分析 1.2011年度中国房地产品牌个案分析
2.2011年度中国住宅相关行业品牌个案分析 三、2012年度中国房地产及相关行业品牌发展前景预测 第
六章2011—2012中国品牌组织机构及其活动研究报告 一、中国品牌组织机构发展概况 1.品牌组织机构
的概念和意义 2.中国品牌组织机构的类型划分 二、具有官方背景的品牌组织机构及其年度活动分析 1.
中国企业评价协会 2.中国市场学会品牌管理专业委员会 3.中国企业品牌研究中心 三、高等院校的品牌
组织机构及其年度活动分析 1.中央财经大学金融品牌与企业文化研究所 2.首都经济贸易大学中国品牌
研究中心 3.中南大学中国文化产业品牌研究中心 四、行业协会的品牌组织机构及其年度活动分析 1.中
国广告协会 2.中国服装协会 3.清华大学房地产研究所和中国指数研究院 五、其他类型的品牌组织机构
简介 1.地方性品牌协会 2.中国服装品牌研究中心 3.汽车品牌科技研究中心 第七章2011年度中国品牌研
究热点综述 一、品牌关系研究 1.品牌个性研究 2.品牌认知研究 3.品牌忠诚研究 4.品牌关系研究 二、民
族品牌成长研究 1.自主知识产权与品牌成长的关系研究 2.民族品牌与民族文化的关系研究 3.本土品牌
的国际化研究 三、基于新媒体平台的品牌营销与广告传播研究 1.基于新媒体平台的品牌营销研究 2.基
于新媒体平台的广告传播研究 四、品牌危机管理研究 1.品牌危机事前管理研究 2.品牌危机事后管理研
究 3.综合策略研究 第八章2011年度国外品牌研究热点综述 一、品牌关系研究 1.对品牌关系不同阶段的
研究 2.改善和提升品牌关系的策略研究 二、B2B品牌化研究 1.B2B品牌化的宏观研究 2.B2B品牌化的功
能和作用研究 3.既有概念和理论在B2B品牌化背景中的拓展研究 三、新技术和新媒介平台与品牌化研
究 1.传统理论在新技术平台中的拓展 ⋯⋯ 第九章2011—2012中国企业品牌经典案例分析 第十章2011
—2012中国品牌年度人物聚焦 后记
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章节摘录

版权页：   插图：   以往的羽绒服品牌维护策略已出现重大调整：品牌维护的载体由传统媒体平台向新
兴的网媒体转移，品牌维护手段由过去的面对所有公众的单一广告形式转向针对代理商、网络销售、
购销售、个体消费者、公众媒体等不同对象采取有区别的、多样化的手段进行维护。
 品牌案例 波司登的设计先导品牌战略 波司登坐落于历史文化名城——江苏常熟，前身可溯源至1976
年成立的仅有8台家用缝纫11位农民的山泾村村办缝纫组。
30多年来，波司登以“立民族志气、创世界名牌”为目标，不断追求卓越，现已发展成为国内规模最
大、技术最先进，集科研、设计、生产、加工、销售一体的大型羽绒服装企业。
波司登羽绒服取得连续12年全国销量遥遥领先的骄人业绩，品牌高达102亿元，成为中国防寒服领域的
领军品牌和时尚先锋。
波司登现拥有江苏波司登、苏雪中飞、山东康博三大羽绒服生产基地和江苏常熟休闲服饰生产基地，
员工16000余人，合实力连续多年名列中国服装企业十强。
 波司登公司前后主要经历了三次大的设计创新引导羽绒服审美消费革命，不断赋予品牌“品科技、引
领潮流”的文化内涵，从而一举奠定了公司在国内羽绒服行业的龙头地位： 一是产品设计形态审美变
革——1995年，提出“轻、薄、美”的“减肥革命”新概念。
改羽绒服臃肿、不透气、色彩单调的原有面貌，使羽绒服向休闲化、时尚化、运动化趋势发展。
现消费者既要“温度”又要“风度”的美好愿望。
 二是产品设计环保意识变革——2001年，提出“绿色环保型”羽绒服新概念，采用环保面TTU做内隔
层，具有隔色、透气、吸热、防水的特点，在羽绒的加工处理上提高其抑菌、抗能力，减少羽绒异味
，满足消费者对绿色健康的追求，将自然与时尚巧妙结合，使消费者在寒冬腊月也能享受回归自然的
轻松和乐趣。
这一阶段公司还完成了与国际市场的接轨，2001年月与美国杜邦公司实现了独家品牌合作。
 三是产品设计健康观念变革——2003年，波司登买断了（美国）国际高科技生物技术生态技术，推出
“波司登、雪中飞生态抑菌绒”羽绒服，实现了服装功能上的重大突破，具有的抑菌、抗菌的良好功
能。
2004年，中国科学院化学研究所与波司登公司联合研发成功了技术羽绒服面料，这种纳米羽绒服面料
抗污、透气，具有很强的自洁功能。
结合生态抑菌技术，2005年，波司登革命性地推出了具有“三拒” （拒水、拒油、拒污）、抗菌功能
的中抗菌标志产品——波司登、雪中飞纳米，抗菌羽绒服，实现了防寒服抗菌、护理、保养、洗涤等
方面的重大突破，引爆了羽绒服行业新一轮技术创新和品质升级。
 “满足并引导消费者的审美需求，并在创新中超越，让更多的消费者享受冬季的时尚”、“冬天里有
春天的感觉”等话语，这些都表述了波司登“创造市场、领导潮流，把羽绒服休闲化、时尚化”的产
品设计审美战略指导思想。
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