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前言

　　《鬼谷子》，是苏秦以战国时代的七国为对象，以游说合纵与连横之策的经验为基础，总结对各
国外交权术与谋略的秘诀，反省检讨自己失败与成功的经验，就自己所实行的外交谋略加以整理记述
而成的一部外交纪实。
　　苏秦（？
～前317年），出生于洛阳的一个贫穷庶民之家，他自称曾学于鬼谷子门下而通晓外交谋略，因此他为
倡导连横之策而前往秦国，不料虽然经过十几次的努力游说，却并未得到秦惠王的赏识，最后无功而
返。
　　由于长期的落魄失业，以致使他穷困不堪，不得已他只好离开秦国，经过千辛万苦才回到故乡洛
阳。
当时他因一副狼狈不堪的样子而受到人们的轻视，甚至连家人妻子都不理他，于是他伤心地叹息说：
“妻不以我为夫，嫂不以我为叔，父母不以我为子，是皆秦之罪也。
”从此以后他日夜苦读，头悬梁、锥刺骨，经过一年多时间对国际外交权谋的研究，终于精通了书中
所有的策略，倡导了有名的“合纵之策”，并且发明了能使人信服的独特游说术“揣摩”。
之后，他首先试行游说赵王，结果一举成功，被赵王封为武安君，同时任命他为宰相。
这时苏秦判断，秦国必然采取连横之策，他为了破坏秦国这种连横外交政策，就向各国君主游说有立
刻实行合纵外交政策的必要。
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内容概要

　　《鬼谷子》一书，一直为中国古代军事家、政治家和外交家所研究，现又成为当代商家必备之书
。
它所揭示的智谋权术的各类表现形式，被广泛用于内政，外交、战争，经贸及公关等领域，其思想深
受世人尊敬，享誉海内外。
然而，就是这样一本赫赫有名的书籍，因为所崇尚的是谋略、权术及言谈，辩论之技巧，其思想与儒
家所推崇的仁义道德大相径庭，因此，历来被视为洪水猛兽，更有禁而毁之者，私下却时而习之，乐
此不疲。
　　《鬼谷子》一书，历来被人们称为“智慧禁果，旷世奇书”。
它在中国传统文化中颇具特色，是乱世之学说，乱世之哲学。
它的哲学是实用主义的道德论和价值观，讲求名利与进取，是一种讲求行动的实践哲学，其方法论是
顺应时势，知权善变。
《孙子兵法》侧重于总体战略，而《鬼谷子》则专于具体技巧，两者相辅相成。
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作者简介

　　东方羽，本名李一宁。
所学颇杂，上略知天文，下略查地理，中略通人事，是谓李氏“三略”。
曾出版图书《中国文化的由来》，《世界文化的由来》。
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章节摘录

　　现任老板波里于30多年前，从该店创始人福雄手里买下了这家濒临倒闭的店。
波里接手后，完全改变了原来的经营思想和方式。
他认为传统的食杂品经营思想是小商品经营意识。
他决定要为食杂经营开创一个新纪元。
　　波里将破旧的店铺门面装修一番，然后到全国各地去采集引人注目和稀有的货物，如冰桶、五颜
六色的大型胡桃磨子、香料瓶架子等等，很快地，食杂店吸引了大量消费者。
波里对自己的经营方式更有了信心，他进一步放开了步伐、放眼世界。
他组织了一批精练的采购队伍，向世界各地采购各国的特殊食品和杂货，力求迎合生活富裕了的欧洲
人。
于是，在巴黎12月能吃到日本的冬草莓、智利的樱桃、夏威夷的菠萝。
“福雄”国际食品部还可以买到加拿大的野稻米、槭糖浆和大哈马鱼罐头；埃及的无花果浆、巴西的
木薯面，马来西亚的可可牛奶⋯⋯真是琳琅满目，集世界各地精华食品一万余种。
　　“福雄”不仅商品的花色品种繁多，而且质量上乘，再加上优质服务，店员们对有钱人和一般顾
客都同样对待，于是各阶层顾客都拥向“福雄”，还吸引了世界各地的消费者，通过邮购来“福雄”
订货。
更有一些尊贵的有钱人坐飞机千里迢迢来购货。
如摩洛哥的公主来这里购买玉米片，以美式玉米片当早餐；希腊船王每周都用私人飞机来装载各类稀
有食品。
　　经过十几年的努力，“福雄”终于成为了一家国际性的大企业。
　　（五）张品牌之网　　立不败之地　　在马狮百货公司里，所有的商品，无论是服装、鞋类、日
用品或是食品、酒类，都是一个牌子：“圣米高”。
这是马狮公司经营中的最大特色之一。
　　单一的牌子，顾客没有选择余地，那么为什么还能吸引众多的消费者呢？
关键在于“圣米高”这个牌子本身就是高品质的象征，是价廉质优的代名词，因此，对顾客有强大的
吸引力。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<中国第一奇书-鬼谷子>>

编辑推荐

　　《中国第一奇书：鬼谷子(典藏版)》纵横天下的四十二术。
策略至上的治世思想，举贤使能的用人主张；争利求名的人生哲学，审时度势的处事方法。
　　《鬼谷子》这部两千多年的谋略学巨著，是中国传统文化中的奇葩。
它集中了中国人心理揣摩、演说技巧，政治谋略等精华，为当代政界军界人上、企业界人士、商业经
营者、管理人员、公关人士所必读。
《中国第一奇书：鬼谷子(典藏版)》以政治、军事斗争案例和商用案例为经典案例，深入剖析《鬼谷
子》的智慧谋略，本着批判地继承之的原则，去其阿庚奉承等封建糟粕，汲取善于处理人际关系的精
华；去其玩弄权术等封建糟粕，汲取谋略方法的精华。
这样，我们就不会困于古书，面能将优秀的文化遗产为已所用，发扬光大。
　　《鬼谷子》一部研究、社会、经济、政治谋略权术的智慧之书。
　　《鬼谷子》一部历来享有“智慧禁果、旷世奇书”之称的巨著。
　　欧阳修谓《鬼谷子》：“因时适变，权事制宜，有足取者。
”　　长孙无忌谓《鬼谷子》：“便辞利口，倾危变诈。
”　　柳宗元《鬼谷子》：“险戾峭薄，恐为妄言，乱世难信，学者不宜道之。
”　　为什么一本书会有如此极端的毁誉褒贬，因为《鬼谷子》这部书以功利主义思想冷眼静观尘世
，为了达到自己的目的，一切自认为最合理的手段都可以运用，这在那思想已泡烂于仁义道德酱缸的
道学家们看来，不啻于洪水猛兽，必置之死地而后快，乃理所当然之事。
当今时代，商战之激烈残酷，甚于兵战，置身商场，你不用“谋略”，你的对手却用，所以，最后失
败的肯定是你。
孙子曰：“兵不厌诈”，你不诈，你甚至厌诈，你就不能和别人竞争，就要被社会所淘汰。
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