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内容概要

橱窗可以弘扬企业文化，宣传商品信息，美化城市环境，橱窗以它特有的位置形成了独有的橱窗文化
。
它尤如一个个展现在都市的街头舞台，为城市传播着源源不息的、丰富多采的包函了商业与文化的双
幕喜剧。
    日本是世界上商战最激烈的国家之一，我们走在东京等大都市的街头上，不难看出来这种白热化的
商战在橱窗设计上的充分表现。
    近年来由于新技术，新工艺，新材料的不断涌现，为橱窗设计提供更加广泛的空间，又由于信息化
社会的到来给人们的生活方式，审美观念，流行趋势带来的变化，日本的橱窗设计也发生了急剧变化
。
以往以静止和单方面传递式为中心的设计已脱离日本橱窗设计的主流，取而代之的是更具人性化，强
调感性传递，一种交融互动，运用新工艺，新材料和富有传情色彩，强烈的视觉冲击力，概念化、艺
术化、个性化的设计风格风起云涌。
    进入2000年以后，日本的橱窗设计大致有以下几个主要特点：    1  概念化；    2  艺术化；    3  人性化
；    4  个性化；    5  系列化。
    流阅近年来日本橱窗设计的变化，可以看到经济与商业的露骨表现正在被蒙上一层文化与艺术的面
纱，传递强销已被交流和喜爱所代替。
在橱窗这块特有的空间舞台上，设计更注重文化与感情，它们似乎都在寻找一条沟通与现存在情感上
的共鸣渠道，使之达到让消费者在潜移默化的自然形态中认识企业的文化，获取商品信息之目的。
    橱窗设计是一个具有特色的全方位的设计，它要求设计师要有平面设计师、舞台设计师、灯光设计
师、服装设计量和影剧导演的全方位才能。
一个好的橱窗是一个设计师综合艺术修养的结晶。
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刘欣欣  旅日十七年、广告十五年，射手座、男性、血型B、体壮发稀，生于大跃进的锣鼓声中，自然
灾害吃过糠，文化革命下过乡，改革开放渡过洋，跨进中央工艺美术学院时还不知何为广告，从东京
艺术大学取得硕士学位时已定献身广告，为KDDI的策划月增新客户两千一举引起风
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