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内容概要

本书以大量成功的广告设计方案来讲述了广告设计与市场效应的关系。
全书以大量的图片配以简洁明了的文字说明，使读者看得明白，学得懂，从而透彻地理会广告所具有
的重要作用。
该书内容丰富，图文并茂，印刷精美，实为一本不可多得的广告设计参考图书。
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