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章节摘录

书摘    室内空间据构造形式可分为实体空间、虚拟空^日J和感知空间。
    实体空间范围明确，界限清晰，有较强的私密性：    虚拟空间范围含蓄，是通过围合、覆盖中介建
立的“虚体”有形的空间，故义称为“心理空间”；    感知空间足超越人体机能使用的空间存在。
    此外，室内空间根据闭合形式可分为封闭式空问与敞开式空间；    如果从动态因素出发，室内空间
又町分为动态空间和静态空间等。
    若从各类空间的关联特性角度去考虑，可将空间的划分构成网络系统(图示31)。
    2、商业环境空间的功能    商业环境空间具有四项基本功能：    (1)展示性    集中表现在商品展示、信
息展示、风貌展示、功能展示等商业活动功能。
    (2)促销性    拓展环境促销、人机促销、理念促销等功能。
    (3)服务性    提供物质服务、售后服务、情感服务、休闲服务等功能。
    (4)文化性    展示物质文化、社会文化、企业文化等文化功能。
    3、商业空间的构成元素    商业空间的构成元素表现在：    (1)建市实体空间    水平限定：地面、顶面
、商品等(图6 4)    垂直限定：墙面、柜台、家具、物品柜、植物、柱子、楼梯等(图6 5)   (2)建立虚拟
空间   “附置”表现的：区域场、(灯)光、镜子、色彩、质感、装饰等    自身创建的：构造、结构、风
格    (3)建立感知空间    空间知觉(大小、距离等空间知觉)：延续、顺序等    运动知觉(空间的移动等外
感觉)：视觉、听觉、嗅觉等    内感觉：平衡、运动等    构成空间元素的结合，小是简单的相加就能完
满实现的。
构成元素与表现形态是有其制约性的，  般会集中表现在：内容与形式的互制、物质技术与经济的互
制、同构与多变的互制、牛活方式与空间环境的互制、文化系统与个体单位的互制。
必须有选择地、有要求地、有条件地来进行结合，才能体现二位一体的美妙空间组合。
      4、空间的序列关系       空间序列的秩序是空间艺术呈现的一个主要原因。
    以两个空间图形为例来研究其关系，一般可以归纳为如下四种关系(图示32)：    (1)  空间中的空间：
一个空间存在于另一个人的空间之中。
    (2)咬合空间：两个空间有重合和复合的部分    (3)连接空间：两个空间为邻接相连的关系    (4)感知空
间：由人的感知而出发的双空间效果    这四种空间的序列关系不是简单地呈现给我们，而是纷繁复杂
，综介纳入的。
町以表现在：服装售货区与鞋帽售货区在某种平面布置时两者的联接关系比较明显：服装区中男女装
之间的关系也是联接关系；上下层的交错出现咬合的空间天系：在服装区域内设置同品牌的化妆类商
品，是空间中的空间的表现。
各类组合方式都在定的空间区域内通过空间的组合来表现其定的功能性。
对于空间之间的互相穿插应用，也是商业活动空间设计的关键所在。
    5、空间的衔接和过渡   如何在大空间里，缓和功能空间之问的对抗性和分散性，使空间秩序通畅和
有层次，这些都需要通过空间的衔接和过渡来完成。
    具有明了的连续性、引导性和创意性是对空问做衔接和过渡考虑的目标。
做法通常是通过对局二人流的空间面积的设置，空f刚尺度的大小、宽窄、材质、色彩等造型体的调控
，(灯)光的明暗、空间的陈设与装饰，结构体的虚实、凹凸、阴阳的曲线变化，两界面结构之前适当
的间隙段落式处理等来实现的。
(图66)过渡性的空间，由丁地形条件或人为的设计，利用垂直、斜向、转折、曲线等处理手法的干预
，可以避免生硬和不自然。
对于过渡空间的衔接考虑建立在建筑设计的原始性和空间中机能的需要上。
    6、空间的围与透    在空间与空间之间，其分隔的界定不是用设计媒介把它们分开，而是有意识地利
用具有空透、连通性的界定元素，使两者之间互相渗透、虚实相映，增强空间的层次感。
   “透”是指空间与窄问之问的流通。
    围与透的结合意为空间的封闭与开敞的建立。
在占典建筑中，围与透的处理手法一般多体现在园林建筑之中，也就是我们常说的“借景”，往往可
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以通过一处固拦的雕砌镂空欣赏到别处的异样好风景。
    在商业内部环境设计中，同样也需要有“借景”的手法运用，这样可以使呆板的空间变得丰富而有
层次，具有通透的流畅效果。
(图6 7)    7、空间的暗示与节奏    空问自身、空间与空间之间，其形态特征的存在能产生某种暗示、调
控、引导的作用，驱使运动中的人流自觉和不自觉地按照人的认知过程和视觉心理规律前行、转折、
停止等。
    ⋯⋯插图
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媒体关注与评论

后记《现代商业展示设计》这本书，从开始着手收集资料到动笔编写，历时4个月；编写花了3个月，
排版又花了1个月；前前后后长达8个月之久。
    本书的编著人员是从事商业展示的专业人员，但是从实务走向理论确是堪称一次长途跋涉，每每动
笔'就觉得有捉襟见肘之嫌。
不过从另一角度来看，也可说是给这些年的工作做一个总结，给经验做一次理论上的肯定。
    虽说此书是一本高校的入门教材，但也具有‘定的专业深度和广度。
在编写过程中，遇到了许多设想以外的困难，幸好有诸多朋友的关爱和帮助，使得此书能够顺利完成
。
在此，特别感谢F·L design studio的钟方来先生和SIGN公司的张毅先生提供大量资料援助。
    本书的三个编著人员在这8个月期间都经历了一次搬家，而家务、工作和写作三管齐下看来是有一定
的难度。
因此，如有错漏之处，请大家多多帮助和指正。
不过从中可以看出，全世界中围人的日子是越过越好了。
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